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NASZA 0IS-A�

GREEN %EAUT< '/A NAS :SZ<ST.IC+

0iniony rok był pełen wyzwaõ dla zrównowa-
żonego rozwoju: doświadczyliśmy wzrostu ubóstwa 
i bezrobocia, wzrostu niestabilności politycznej na 
świecie i nadejścia kryzysu energetycznego. Co wię-
cej, zmiany klimatyczne od kilku lat powodują liczne 
zmiany w różnych regionach. 5aport ,3CC z �0�� r. po 
raz kolejny pokazał słabości i ograniczenia naszego 
ekosystemu oraz sposób, w jaki dostosowuje się on 
do globalnego ocieplenia. W obliczu tych wyzwaõ 
uważamy, że teraz, bardziej niż kiedykolwiek, mamy 
obowiązek działać i to działać bardziej solidarnie. 

'latego przyspieszamy realizację naszej misji 
na rzecz G5((1 %($U7< '/$ 1$S WSZ<S7.,C+. 
Z dumą ogłaszamy SLÕÅ Jó±ZQ\FK NURN±Z na rzecz 
bardziej zrównoważonego piękna, do których wyko-
nania zobowiązaliśmy się w �0�� roku i które będą 
wyznaczać kierunek naszych działaõ w nadchodzą-
cym roku: 

STOP C+USTECZ.O0� 'o koõca �0�� roku nie 
będziemy już produkować żadnych chusteczek. 

%UTE/.I PŁ<NU 0ICE/ARNEGO :<.ONANE 
: ����
 Z P/ASTI.U Z REC<./INGU� W �0�� r. 
wprowadziliśmy na rynek pierwszą butelkę 3łynu 0i-
celarnego naszej marki wykonaną w 100%
 z plastiku 
pochodzącego z recyklingu. 

SASZET.I NA %AZIE PAPIERU� Wdrożyliśmy 
zmianę opakowaõ naszych maseczek w płachcie 
z plastikowych na wykonane głównie na bazie papieru. 

O'PO:IE'ZIA/N< PRZE.AZ� Garnier stał 
się jedną z pierwszych marek kosmetycznych, które 
umieszczają komunikaty pomagające konsumentom 
podejmować świadome i zrównoważone wybory kon-
sumenckie

. 

P/ASTICS )OR C+ANGE� Wzmocniliśmy na-
sze zaangażowanie w walkę z odpadami z tworzyw 
sztucznych dzięki partnerstwu z 3lastics Ior Change. 
1asze pierwsze centrum zbiórki tworzyw sztucznych 
zostało otwarte w �0�� r. w Chennai w ,ndiach.

Od czasu naszego 5aportu o postępach w za-
kresie zrównoważonego rozwoju w �0�1 r. ciężko 
pracowaliśmy, aby osiągnąć nasze cele w zakresie 
walki ze zmianami klimatycznymi i poczynić postępy 
w zakresie pozytywnego wkładu w realizację Celów 
Zrównoważonego 5ozwoju O1Z. 1adal wspieraliśmy 
społeczności na całym świecie poprzez 3lastics For 
Change i nasz program Solidarity Sourcing. 3ostawi-
liśmy na różnorodność i zaangażowanie, współpracu-
jąc z partnerami i rozmaitymi interesariuszami, w tym 
organizacjami pozarządowymi, konsumentami i eks-
pertami. W �0�� r. wsparliśmy łącznie 1��1 społecz-
ności na całym świecie, czyli o �1� społeczności więcej 
niż rok wcześniej. 

3oczyniliśmy postępy w zakresie naszego zobo�
wiązania do stosowania mniejszej ilości pierwotnego 
plastiku i większej ilości materiałów nadających się 
potencjalnie do recyklingu. Współpracujemy również 
z /oop ,ndustries, wykorzystując ich przełomową 
technologię nieskoõczonego recyklingu.

3onadto wzmocniliśmy nasze zaangażowanie 
w stosowanie zielonej nauki i Iormuł oraz poczyni-
liśmy dalsze postępy w realizacji naszego celu, ja-
kim jest wykorzystanie 100% energii odnawialnej we 
wszystkich naszych zakładach przemysłowych do 
�0�� roku. Obecnie ��% z nich korzysta w 100% 
z energii odnawialnej.

 Wreszcie, kontynuowaliśmy nasze wysiłki na 
rzecz poprawy transparentnej komunikacji wobec 
konsumentów, dodając wiarygodne inIormacje na 
etykietach (bądĢ inIormacje na stronach www) środo-
wiskowe i społeczne do coraz większej liczby na szych 
produktów.

 1asz czwarty raport roczny zawiera dane i liczby 
dotyczące postępów poczynionych w �0�� r. w dą-
żeniu do G5((1 %($U7< '/$ 1$S WSZ<S7.,C+. 
Został on poddany niezależnemu zewnętrznemu au-
dytowi, ponieważ cenimy przejrzystość i wierzymy, że 
ma ona kluczowe znaczenie dla naszych działaõ na 
rzecz zrównoważonego rozwoju.

Chciałbym podziękować wszystkim naszym ze-
społom, ponieważ ta praca jest możliwa dzięki ich pa-
sji i poświęceniu. Wspólnie ciężko pracowaliśmy, aby 
poczynić ogromne postępy w realizacji naszych zo-
bowiązaõ w zakresie zrównoważonego rozwoju. Zda-
jemy sobie sprawę, że przed nami jeszcze wiele wy-
zwaõ, ale wierzymy również, że możemy wykorzystać 
możliwości dążenia do bardziej zrównoważonej przy�
szłości. 0am nadzieję, że lektura niniejszego 5aportu 
z postępów w zakresie zrównoważonego rozwoju 
sprawi, że lepiej zrozumiecie, jak wygląda nasza po-
dróż w kierunku zrównoważonego piękna w Garnier. 

AGULHQ .RVNDV
35(Z(S G$51,(5 
G/O%$/ %5$1' 

GARNIER ANGAģU-E SIÔ NA RZECZ GREEN %EAUT<

* 100% W EUROPIE OD PAŹDZIERNIKA 2022 R. DLA BUTELEK DO 400 ML, Z WYJĄTKIEM NAKRĘTKI, ETYKIET I DODATKÓW

** WIĘCEJ NA S. 11  



99% of our 
ingredients
are vegan**

DO 2030
95% NASZYC+ S.ŁA'NI.�W 
%Ô'ZIE POC+O'ZENIA 
%IOLOGICZNEGO� %ÔDZIE POCHODZIÄ 
Z ZASO%ÓW 0INERA/NYCH /U% 
Z PROCESÓW CYRKU/ARNYCH

W ����
63 %    NASZYCH SKŁADNIKÓW
%YŁO  POC+O'ZENIA 
%IOLOGICZNEGO� POCHODZIŁO 
Z ZASO%ÓW 0INERA/NYCH 
/U% Z PROCESÓW CYRKU/ARNYCH

80%    W PRZYPADKU NASZYCH 
)OR0UŁ DO PIE/ÔGNACJI WŁOSÓW 

W ���� 
89%     NASZYCH SKŁADNIKÓW 
%YŁO POCHODZENIA 
%IO/OGICZNEGO 
I POZYSKIWANYCH 
W SPOS�% ZR�WNOWAģONY*

NOWYCH /U% U/EPSZONYCH 
PRODUKTÓW GARNIER 

POSIADA U'OS.ONALONY 
PRO)IL ŚRO'OWIS.OWY 

LU% SPOŁECZNY

�����
BENEFICJENTÓW 
PLASTICS 
FOR CHANGE***

�����
BENEFICJENTÓW 
PROGRAMU SOLIDARNEGO 
3OZ<S.,W$1,$ S.ò$'1,.�W


86%

GARNIER ZAANGAŻUJE SIÔ 
WE WSPARCIE 

���� WSP�LNO7 

NASZEGO ZESPOŁU 
DOSTRZEGAŁO 

ZAANGAŻOWANIE 
ICH DZIAŁU 

W ZRÓWNOWAŻONY 
ROZWÓJ W 2022**

PONAD

DO 2025

ZERO O'PA'�W NA WYSYPIS.AC+




W ����
���    ENERGII ZE ġR�'EŁ 
O'NAWIALNYC+ W NASZYCH 
ZAKŁADACH PRZE0YSŁOWYCH

100%   ENERGII ZE ġR�'EŁ 
O'NAWIALNYC+ W NASZYCH 
ZAKŁADACH PRZE0YSŁOWYCH

ZUŻYCIE WODY W NASZYCH 
ZAKŁADACH PRZE0YSŁOWYCH 

W PORÓWNANIU Z 200�

WIÔCEJ ZIELONEJ 1$U., , FO50Uò

WIÔCEJ ODNAWIALNEJ ENERGIIWIÔCEJ 0$7(5,$ò�W 3OC+O'ZÂC<C+ 
Z 5(C<./,1GU , 1$'$-ÂC<C+ S,Ô 
POTENCJALNIE DO PONOWNEGO PRZETWORZENIA 

WIÔCEJ SOLIDARNOŚCI I ZAANGAŻOWANIA

WSZYSTKIE PRODUKTY GARNIER 
SÂ ZATWIERDZONE PRZEZ 

CRUEL7Y )REE IN7ERNA7IONAL
W RA0ACH PROGRA0U /EAPING %UNNY

* SPOŁECZNOŚCI ZAANGAŻOWANE W DOSTARCZANIE SKŁADNIKÓW KOSMETYKÓW GARNIER, KTÓRYCH CZŁONKOWIE KORZYSTAJĄ Z PROGRAMU SOLIDARNEGO 
POZYSKIWANIA SUROWCÓW GRUPY L'OREAL. ** Z 96% RESPONDENTÓW W ZESPOLE GARNIER NA CAŁYM ŚWIECIE. *** WIĘCEJ INFORMACJI NA S. 60. **** OPAKOWANIA 
PIERWOTNE, WTÓRNE I TRZECIORZĘDNE. *****PCR (POST-CONSUMPTION RECYCLED) - RECYKLING POKONSUMPCYJNY.  

* SKŁADNIKI POZYSKIWANE W SPOSÓB ZRÓWNOWAŻONY OPIERAJĄ SIĘ NA NASTĘPUJĄCYCH ZASADACH, KTÓRE NAPĘDZAJĄ NASZ POSTĘP: GWARANTOWANIE 
IDENTYFIKOWALNOŚCI SUROWCÓW POPRZEZ ZNAJOMOŚĆ POCHODZENIA ROŚLINY, W KTÓREJ SĄ PRODUKOWANE; WERYFIKACJA, CZY WARUNKI PRACY SĄ GODNE 
I BEZPIECZNE; PROMOWANIE WZROSTU I ZBIORÓW UPRAW W CELU POPRAWY WARUNKÓW ŻYCIA PRODUCENTÓW ORAZ POSZANOWANIE TRADYCYJNEJ WIEDZY 
NA TEMAT RÓŻNORODNOŚCI BIOLOGICZNEJ ZGODNIE Z ZASADAMI PROTOKOŁU Z NAGOI; ZACHOWANIE RÓŻNORODNOŚCI BIOLOGICZNEJ, W SZCZEGÓLNOŚCI LASÓW, 
W NASZYCH PRAKTYKACH UPRAWY I ZBIORU; POSZUKIWANIE BARDZIEJ ZRÓWNOWAŻONYCH, NISKOEMISYJNYCH PRAKTYK ROLNICZYCH.
*** BEZ OGRANICZEŃ PRAWNYCH.

**NO ANIMAL-DERIVED INGREDIENTS

100%    NASZYCH P/ASTIKOWYCH OPAKOWAô 
%ÔDZIE PO7ENCJALNIE NA'AWAÄ SIÔ 'O 

PONOWNEGO WY.ORZYS7ANIA� PONOWNEGO 
PRZE7WORZENIA LU% .OMPOS7OWANIA

46%    NASZYCH OPAKOWAô P/ASTIKOWYCH I 70%    
WSZYSTKICH NASZYCH OPAKOWAô NA'AWAŁO SIÔ 
PO7ENCJALNIE 'O PONOWNEGO WY.ORZYS7ANIA� 

PONOWNEGO PRZE7WORZENIA LU% .OMPOS7OWANIA 

W 2022

ZA7WIER'ZONE PRZEZ
CRUELTY FREE INTERNATIONAL

NIE %ÔDZIE0Y UŻYWAÄ PIERWO7NYC+ 7WORZYW 
SZ7UCZNYC+ W NASZYCH OPAKOWANIACH� 
UNIKAJÂC OKOŁO �0�000 TON 
TWORZYW SZTUCZNYCH ROCZNIE

DO 2030

�����     
NASZEGO ROCZNEGO ZUŻYCIA TWORZYW 
SZTUCZNYCH TO TWORZYWA POC+O'ZÂCE 
Z RECY.LINGU

W 2022

UNIKNÔ/IĈ0Y UŻYCIA ������    7ON
PIERWO7NEGO PLAS7I.U DZIÔKI ZASTOSOWANIU 
TWORZYW SZTUCZNYCH POCHODZÂCYCH 
Z RECYK/INGU

ZASTOSOWANEGO PRZEZ NAS TWORZYWA PET 
POCHODZIŁO Z MA7ERIAŁ�W Z RECY.LINGU

83 %

ZAANGAģOWANI 
PRACOWNICY 
I PARTNERZY

PLAS7I.

'REWNO�
.AR7ON���
W TYM 36,5%     PCR*****

W TYM 17,3%     PCR*****

W TYM 38,6%      PCR*****

ME7AL

SZ.ŁO

53%

38%

4%

4%

�����
Z NASZYCH 

OPA.O:Aô****
 JEST WYKONANE Z 0A7ERIAòÓW 

PRZETWORZONYCH 
/8B 0A7ERIAòÓW 
ODNAWIALNYCH

�����
WSPARTYCH 

S3Oò(CZ1OŚCI

W 2022

-55%
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Garnier opracował plastikową butelkę 3(7

 kultowego płynu 
micelarnego w 100%

 pochodzącą z plastiku z recyklingu 
i nadającą się potencjalnie do ponownego przetworzenia 
wykorzystując przełomową technologię /oop ,ndustries.

PIER:SZA %UTE/.A PŁ<NU
GARNIER GREEN %EAUT< Ƚ NASZE ZIE/ONE ZO%O:IÂZANIA

0ICE/ARNEGO GARNIER

:<T:ORZONA Z O'PA'�: P/ASTI.O:<C+ 

NIENA'A-ÂC<C+ SIÔ :CZEŚNIE- 'O REC<./INGU

Garnier, jedna z największych na świecie 
marek kosmetycznych na rynku masowym 
jeszcze bardziej angażuje się w zarządzanie 
plastikowymi odpadami nawiązując współpra-
cę z pionierską firmą technologiczną /oop ,n-
dustries. 7o, co kiedyś uważano za odpady lub 
plastik o niskiej wartości, teraz może  dostać 
drugie życie. 3rawidłowo posortowany plastik 
dzięki technologii /oop ,ndustries może zo-
stać przekształcony w wysokiej jakości plastik 
z możliwością potencjalnie nieskoõczonego 
recyklingu. 0arka Garnier będzie pilotować 
tę technologię tworząc  pierwszą limitowaną 
edycję butelki płynu micelarnego �w1, która 

jest teraz wytwarzana z plastiku uznawanego 
wcześniej za nienadający się do recyklingu
.

Odświeżając butelki  swoich bestsellero-
wych płynów micelarnych i wytwarzając je 
w 100%

 z przetworzonego plastiku 3(7

 
pochodzącego z odpadów plastikowych, któ-
re wcześniej nie nadawały się do recyklingu
 
od /oop ,ndustries, Garnier ma nadzieję przy-
spieszyć wprowadzenie cyrkularnej gospo-
darki tworzywami sztucznymi.

7o innowacyjne opakowanie trafi najpierw 
na półki sklepowe na największym rynku Gar-
niera Ƚ w Stanach Zjednoczonych, oraz we 
Francji, na rodzimym rynku marki.

* UWAŻANY ZA UTRACONY ZASÓB, PONIEWAŻ NIE JEST BRANY POD UWAGĘ W ISTNIEJĄCYCH STRUMIENIACH RECYKLINGU.

**  WYJĄTKIEM NAKRĘTKI, ETYKIET I DODATKÓW.  
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Łącząc swój kultowy płyn micelarny z in-
nowacyjną technologią Loop Industries, Gar-
nier stawia kolejny krok  w stronę wielolet-
nich zobowiązań marki do tworzenia coraz 
bardziej zrównoważonych opakowań swoich 
produktów.

Garnier i Loop będą dalej wspólnie pra-
cować nad możliwościami zarządzania plasti-
kiem PET, który wcześniej był trudny do recy-
klingu, a także będą badać nowe możliwości 
rozwoju przełomowych inicjatyw zarówno dla 
ludzi, jak i dla planety.

Żywica Loop PET jest 
następnie przekształcana 
w naszą unikalną butelkę 
Płynu Micelarnego 3w1.

Loop gromadzi wartościo-
wy plastik PET, którego 
nie można jeszcze poddać 
recyklingowi w ramach 
konwencjonalnych proce-
sów recyklingu.

Materiały te są rozkładane, 
oczyszczane i ponownie 
łączone w celu stworzenia 
pierwotnej jakości żywicy 
Loop PET.

JAK POWSTAJE TA  
WYJĄTKOWA BUTELKA?

03

02

01

Zakład Loop Industries znajduje się w Ter-
rebonne w Kanadzie i opracował rewolucyjny 
proces depolimeryzacji, który przekształca 
plastik PET o niskiej wartości w wysokiej jako-
ści plastikową żywicę Loop PET. Prawidłowo 
posortowana, może być poddawana recyklin-
gowi w nieskończoność.

 Współpraca Garnier z Loop Industries  
oraz pionierski proces recyklingu pozwolą 
Garnier na przetwarzanie plastiku, który nie 
mógłby zostać poddany recyklingowi przy 
użyciu konwencjonalnych procesów.

NA CZYM POLEGA PRZEŁOMOWA  
TECHNOLOGIA LOOP INDUSTRIES?
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NASZE NA-:AģNIE-SZE .RO.I
:IÔCE- SO/I'ARNOŚCI I ZAANGAģO:ANIA

NA RZECZ %AR'ZIE-

ZR�:NO:AģONEGO PIÔ.NA

* 100% W EUROPIE OD PAŹDZIERNIKA 2022 R. DLA BUTELEK DO 400 ML; Z WYJĄTKIEM NAKRĘTKI, BARWNIKÓW, ETYKIET I DODATKÓW.

** NA PODSTAWIE ILOŚCI WYPRODUKOWANYCH W 2022 R.

*** UWAŻANY ZA UTRACONY ZASÓB, PONIEWAŻ NIE JEST BRANY POD UWAGĘ W ISTNIEJĄCYCH STRUMIENIACH RECYKLINGU.

Chusteczki jednorazowe codziennie gene-
rują ogromne ilości odpadów, dlatego Garnier 
zobowiązał się do całkowitego zaprzestania 
ich produkcji do koõca �0�� roku.

W �0�� roku opakowania płynów micelar-
nych Garnier przeszły renowację i są produko-
wane w 100% z plastiku pochodzącego z re-
cyklingu
 w (uropie. 7aka produkcja  pozwala 
zaoszczędzić ��1� ton pierwotnego plastiku 
rocznie

. 

Zaangażowany w poszukiwanie alterna-
tywnych rozwiązaõ w postaci bardziej zrów-
noważonych opakowaõ, Garnier wprowadził 
zmianę materiału, z którego wykonane są sa-
szetki  masek na w płachcie. Zamiana plasti-
kowych saszetek  na saszetki na bazie papieru 
rozpoczęła się od maski na tkaninie +yaluro-
nic Cryo -elly wprowadzonej na rynek pod 
koniec �0�� roku. Saszetki masek na płachcie  
będą teraz miały mniejszy wpływ na środowi-
sko i będą wykonane w �0% z papieru, który 
jest certyfikowany przez Forest Stewardship 
Council (FSC®), co oznacza, że pochodzi z la-
sów zarządzanych w sposób zrównoważony. 

�� S7OP C+US7ECZ.OM

�� %U7EL.I PŁYNU MICELAR-
NEGO WY.ONANE W ����
 
Z PLAS7I.U Z RECY.LINGU

�� SASZE7.I NA %AZIE PAPIERU

„Używając papieru z cer-
tyfikatem FSC® w swoich 
opakowaniach, Garnier 
wspiera gospodarkę leśną, 
która dba zarówno o ludzi, 
jak i o przyrodę”.
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Chociaż ��% ludzi chce żyć w sposób 
bardziej zrównoważony, tylko �% uważa, że 
już podejmuje zrównoważone działania na co 
dzieõ. Wierzymy, że mamy obowiązek wypeł-
nić tę lukę i zachęcić naszych konsumentów 
do dokonywania bardziej zrównoważonych 
wyborów. 0amy obowiązek prowadzić zrów-
noważoną edukację w branży, zwiększając 
wiedzę naszych konsumentów i dostęp do 
kluczowych inIormacji na temat zrównoważo-
nego piękna. W �0�� r. zaczęliśmy uwzględ-
niać w naszej globalnej strategii reklamowej 

�� PLAS7ICS )OR C+ANGE� PIERWSZE CEN7RUM Z%I�R.I O'PA'�W

�� O'POWIE'ZIALNY PRZE.AZ

Garnier sponsoruje koszty utworzenia cen-
trum zbiórki odpadów w Chennai w ,ndiach. 
Obejmują one analizę sytuacji, identyfikację 
miejsca na zakład utylizacji odpadów, zatrud-
nienie odpowiedniego zespołu, przeprowa-
dzenie pilotażowej produkcji, zaopatrzenie 
w materiały, zwiększenie skali produkcji i za-
opatrzenia, a także utrzymanie działalności.

3roces ten nie tylko wzmacnia inIrastruk-
turę recyklingową, ale także poprawia warunki 
życia lokalnej ludności, jednocześnie tworząc 
długoterminowe rozwiązania dla problemu 
plastiku w oceanach.

sposoby, w jakie konsumenci mogą wprowa-
dzać drobne zmiany, aby usprawnić własne 
działania na rzecz zrównoważonego rozwoju. 
Głęboko wierzymy, że edukowanie konsumen-
tów na temat drobnych zmian, które mogą 
wprowadzić w swoim codziennym życiu, bę-
dzie miało znaczenie. Oto przykłady: 
Ʉ%,(5Z .5�7SZ( 35<SZ1,C(, $%< Z$OSZ-
CZÔ'Z,Ä 'O 10/ 1$ 0,1U7ÔɃ
ɄSO57U- O3$.OW$1,$, $%< Z01,(-SZ<Ä 
Z$1,(CZ<SZCZ(1,( O'3$'$0,Ƀ
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NASZE NA-%AR'ZIE- ZR�:NO:AģONE

INNO:AC-E

Formuła bez spłukiwania, 
DE\ ]DRV]F]ÕG]LÅ ��� OLWU±Z
gorącej wody na tubkę

��� VNóDGQLN±Z 
SRFKRG]HQLD 
QDWXUDOQHJR 

��� VNóDGQLN±Z 
SRFKRG]HQLD QDWXUDOQHJR

����� OĤHMV]D butelka V]DPSRQX
na podstawie formatu PE/PET 250ml 

Technologia szybkiego 
spłukiwania 
���� PQLHM ZRG\ GR 
VSóXNLZDQLD

���� ĉODGX ZÕJORZHJR 
w porównaniu z naszym 
szamponem 250ml, na podstawie 
pełnego ISO-LCA

ZERO RGSDG±Z 
SODVWLNRZ\FK

Formula Z ��� 
ELRGHJUDGRZDOQD

Zasilane
]LHORQÃ QDXNÃ

Butelka szamponu wykonana 
Z ��� ] SODVWLNX RFHDQLF]QHJR
dla plastikowej butelki PET

w porównaniu z naszą poprzednią 
odżywką 200ml, na podstawie pełnego 
ISO-LCA

porzucone odpady plastikowe znajdujące się 
w promieniu 50 km od brzegu, które 
ostatecznie znalazłyby się w oceanie pod 
wpływem wiatru, deszczu, nurtów rzek lub 
pływów

2x200 ml, Ilość może się różnić 
w zależności od długości włosów

SWDUF]D QD W\OH� FR � EXWHONL 
odżywki o pojemności 200 ml

Wykonane 
Z IDEU\FH 
R ]DPNQLÕW\P RELHJX 
ZRG\ ]DVLODQHM Z ���� 
HQHUJLÃ RGQDZLDOQÃ

0DVóR VKHD z Burkina Faso 
SR]\VNLZDQH Z VSRV±E 
VROLGDUQ\ ] ORNDOQÃ 
VSRóHF]QRĉFLÃ

Butelka wykonana z SODVWLNX 
SRFKRG]ÃFHJR Z ���� ] UHF\NOLQJX 
z wyjątkiem nakrętki, barwników, etykiety 
i dodatków

���� PQLHMV]\ ĉODG ZÕJORZ\ GOD 
RSDNRZDQLD po roku ponownego 
napełniania
na podstawie ISO-LCA dla opakowania

���� PQLHMV]\ ĉODG 
ZÕJORZ\

 V]DPSRQX

Butelka szamponu wykonana 
Z ��� ] SODVWLNX RFHDQLF]QHJR
dla plastikowej butelki PET

Technologia Oleo Blend

���� PQLHM SODVWLNX
dzięki tubce stworzonej 
z papieru

PURGXNW QLHGRVWÕSQ\ Z PROVFH

PURGXNW QLHGRVWÕSQ\ Z PROVFH

PURGXNW QLHGRVWÕSQ\ Z PROVFH

Pozostałe 3% gwarantuje 
przyjemne doświadczenie 
sensoryczne i trwałość 
formuły
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Tubki wykonane 
częściowo z papieru
��� PQLHM SODVWLNX
dla formatu 175 ml
��� PQLHM SODVWLNX
dla formatu 50 ml

WLHORNURWQHJR XĤ\WNX
– brak codziennego 
marnowania płatków

DR ���� ]DVWRVRZDõ QD 
MHGHQ SóDWHN

Butelka
QDGDMÃFD VLÕ SRWHQFMDOQLH GR 
UHF\NOLQJX

BH] NRQLHF]QRĉFL VSóXNLZDQLD

Butelka wykonana
Z ����
 ] SODVWLNX 
] UHF\NOLQJX

Butelki wykonane 
Z ���� ] SODVWLNX 
] UHF\NOLQJX

��� VNóDGQLN±Z SRFKRG]HQLD QDWXUDOQHJR

Pozostałe 4% gwarantuje przyjemne 
doświadczenie sensoryczne i trwałość formuły

Formuły ]DVLODQH ZIE/ONÂ NA8.Â
Technologia Oleo Blend

SR]\VNLZDQH Z VSRV±E VROLGDUQ\ ] ORNDOQÃ 
VSRóHF]QRĉFLÃ

Wytwarzane w fabryce 
zasilanej w ���� HQHUJLÃ 
RGQDZLDOQÃ

z wyjątkiem nakrętki lub pompki, 
etykiety i dodatków

w porównaniu ze standardowymi 
plastikowymi tubkami 175ml i 50ml

z wyłączeniem nakrętki, etykiety i dodatków

8VXQLÕFLH QLHSRWU]HEQ\FK 
QDNUÕWHN i zastąpienie ich 
systemem dozowania on/off

Formuły
EDGDQH ] SRV]DQRZDQLHP 
Ĥ\FLD PRUVNLHJR

Wytwarzane w fabryce 
zasilanej w ���� HQHUJLÃ 
RGQDZLDOQÃ

��� składników 
pochodzenia 
QDWXUDOQHJR

ZERO 
RGSDG±Z SODVWLNRZ\FK

8VXQLÕFLH QLHSRWU]HEQ\FK 
i zastąpienie ich 

systemem dozowania on/off

EDGDQH ] SRV]DQRZDQLHP 

��������NOWOĈÄ
����
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Z0NIE-SZENIE E0IS-I CO2*
W Z$.ò$'$C+ 35Z(0<SòOW<C+

O ��%
:ZROST PRO'U.C-I

O ��%
O' �00� 5O.U

*ZAKRES 1 I 2 – NA PODSTAWIE RYNKU DLA MARKI GARNIER
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(misja dwutlenku węgla Garnier jest obli czana 
corocznie zgodnie z międzynarodowym 3roto-
kołem G+G
� Umożliwia to stworzenie ambitnej 
mapy drogowej dla redukcji w całym łaõcuchu 
wartości. 

3rzez ostatnie trzy lata Garnier pracował 
nad określeniem i zmniejszeniem swojego glo-
balnego śladu węglowego. 3race te uwzględnia-
ją cały łaõcuch wartości Garnier, w tym wpływ 
pozyskiwania surowców, użytkowania i odpa-
dów, a nawet reklam i podróży służbowych.

$by to umożliwić, nasi eksperci ds. zrów-
noważonego rozwoju i eksperci operacyjni pro-
wadzą badania i współpracują, aby pomóc nam 
ustalić priorytety dotyczące naszej strategii 

Green %eauty. 7o zadanie pozwoli nam również 
mierzyć nasze postępy w miarę upływu czasu.

Głównym wnioskiem jest to, że �% naszego 
śladu węglowego jest spowodowane Iazą użyt-
kowania naszych produktów przez użytkowni-
ków koõcowych Ƚ konsumentów, podczas której 
gorąca woda używana jest do spłukiwania i my-
cia (głównie pielęgnacja włosów i Iarbowanie 
włosów), generując przy tym emisję CO�. 

3racujemy nad alternatywnymi rozwiązania-
mi (odżywki bez spłukiwania, technologie szyb-
kiego spłukiwania takie jak szampon w kostce 
Ultra 'ou[) oraz nad szerzeniem wiedzy na ten 
temat, aby pomóc zmienić nawyki konsumen-
tów na rzecz bardziej zrównoważonego świata.

FO50Uò$ 
POZYSKANIE 
S.ŁA'NI.A

FO50Uò$ 
PRZEMIANA 
S.ŁA'NI.A

PRODUKT
PRO'U.C-A

35Z(C+OW<W$1,(
: CENTRU0 
'<STR<%UC-I

35Z(C+OW<W$1,(
U 'ETA/IST<

PRODUKT
STOSO:ANIE

O3$.OW$1,(
PRO'U.C-A 
0ATERIAŁ�:

O3$.OW$1,(
PRO'U.C-A 
.O0PONENT�:

O3$.OW$1,(
POZYSKANIE 
0ATERIAŁ�:

O3$.OW$1,(
REC<./ING

O3$.OW$1,(
.ONIEC 
PRZ<'ATNOŚCI

FO50Uò$
.ONIEC 
PRZ<'ATNOŚCI

44%
FAZA 

STOSOWANIA

Ś/A' 
:ÔG/O:< 

GARNIER
ZAKRES 1,2,3
2,625 ktCO2e

13%
OPAKOWANIE

8%
S.òADNI.I 
)OR08òY

6% REKLAMA 
I PROMOCJA

4% KONIEC
8ŻY&IA )OR08òY

3% SPRZEDAŻ
DE7A/I&ZNA I PRO0O&JA

3% ŻYWNOĈÄ�
AR7Y.8òY BI8ROWE

22%
INNE

NASZA STRATEGIA RE'U.C-I
GARNIER ANGAģU-E SIÔ NA RZECZ GREEN %EAUT<

Ś/A'U :ÔG/O:EGO

Założona przez C'3, United 1ations Global 
Compact, World 5essources ,nstitute (W5,) 
i organizację pozarządową WWF, inicjatywa 
Science�%ased 7argets (S%7) ma na celu za-
chęcenie przedsiębiorstw do dobrowolnego 
przejścia na gospodarkę niskoemisyjną, zgod-
nie z porozumieniem paryskim.

Garnier aktywnie przyczynia się do realizacji 
mapy drogowej Grupy /ɀOr§al, która dostoso-
wała swoją strategię dekarbonizacji do ostat-
nich zaleceõ Climate Science i ram S%7, 1et-
�zero.

CELE OPAR7E NA PO'S7AWAC+ NAU.OWYC+

* HTTPS://GHGPROTOCOL.ORG
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We wrześniu �01� roku 1�� paõstwa członkowskie Organizacji 
1arodów Zjednoczonych jednogłośnie przyjęły 1� nowych 
głównych globalnych ɄCelów Zrównoważonego 5ozwojuɃ, 
których celem jest zakoõczenie skrajnego ubóstwa, walka 
z nierównościami i niesprawiedliwością oraz ochrona planety 
do �0�0 roku.

Garnier przeszedł olbrzymią transIorma-
cję w kierunku coraz bardziej zrównoważone-
go modelu biznesowego. -ako marka global-
na i działająca na rynku masowym, Garnier ma 
obowiązek działać nie tylko w zakresie swo-
jego wpływu na środowisko i społeczeõstwo, 
ale także w obliczu największych wyzwaõ, 
przed którymi stoi dzisiejszy świat.

GARNIER PRZ<CZ<NIA SIÔ
GARNIER ANGAģU-E SIÔ NA RZECZ GREEN %EAUT<

'O REA/IZAC-I CE/�:

ZR�:NO:AģONEGO ROZ:O-U

ORGANIZAC-I NARO'�: Z-E'NOCZON<C+

:IÔCE- 
SO/,'$51OĈC, 
, Z$$1G$ģOW$1,$

:IÔCE- 
ZIE/ONE- NAU.I 
, FO50Uò

ZATWIERDZONE PRZEZ 
CRUE/T< )REE
INTERNATIONAL

:IÔCE-
O'1$W,$/1(- 
(1(5G,,

:IÔCE- 
0$7(5,$ò�W 
3OC+O'ZÂC<C+ 
Z 5(C<./,1GU 
, 1$'$-ÂC<C+ S,Ô 
3O7(1C-$/1,( 'O 
3O1OW1(GO 
PRZETWORZENIA

%iorąc pod uwagę silne zaangażowanie 
etyczne Garniera, jego solidną strategię Green 
%eauty oraz zobowiązanie do promowania 
różnorodności i integracji społecznej, Garnier 
przyczynia się dziś do realizacji 1� z 1� celów 
wyznaczonych przez Organizację 1arodów 
Zjednoczonych.
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NASZE OZNAKOWANIE
WPŁYWU PRODUKTÓW

NA ŚRODOWISKO
DOSTĘPNE

NA STRONIE WWW
POMAGA KONSUMENTOM  

DOKONYWAĆ
BARDZIEJ ODPOWIEDZIALNYCH  

WYBORÓW
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CO2

Garnier dąży do zapewnienia większej 
przejrzystości, dlatego jeszcze w �01� roku 
marka rozkodowała listę ,1C, na niektórych 
swoich produktach, aby pokazać pochodze-
nie składników. 

Oznakowanie wpływu środowiskowe-
go i społecznego, wdrożone w �0�0 roku, 
uwzględnia ogólny wpływ na środowisko, 
a każdy produkt jest klasyfikowany w po-
równaniu z innymi produktami Grupy /ɀOre-
al. .lasyfikacja przebiega od oceny $ do (, 
przy czym produkty klasy $ mają najmniej szy 
wpływ na środowisko.

Opracowane w ścisłej współpracy z mię-
dzynarodowymi ekspertami i zweryfikowane 
przez %ureau 9eritas, narzędzie to jest unikal-
ne w branży kosmetycznej. -est ono zgodne 
zarówno z europejskimi standardami 3roduct 
(nYrionmental Footprint, jak i koncepcją gra-
nic planetarnych opracowaną przez Stock-
holm 5esilience Center, która określa próg kli-
matyczny i środowiskowy, który musi zostać 
zachowany, aby ludzkość mogła rozwijać się 
w przyszłości.

PRO0O:ANIE
GARNIER ANGAģU-E SIÔ NA RZECZ GREEN %EAUT<

ZR�:NO:AģONE- .ONSU0PC-I

ZASO%Y LÂ'OWE
:<CZERPANIE ZASO%�: 

.OPA/N<C+ I 0INERA/N<C+

%IOR�ģNORO'NOŚÄ
PRZE.SZTAŁCENIE TERENU
EUTRO)IZAC-A /Â'O:A

JA.OŚÄ POWIE7RZA
CZÂST.I STAŁE

TO.S<CZNOŚĆ '/A ŚRO'O:IS.A
PRO0IENIO:ANIE -ONIZU-ÂCE

OZON
ZU%OģENIE :ARST:< OZONO:E-

T:ORZENIE )OTOC+E0ICZNE

ZMIANY .LIMA7U
Ś/A' :ÔG/O:<

ZASO%Y WO'NE
NIE'O%�R :O'<

JA.OŚÄ WO'Y
E.OTO.S<CZNOŚĆ '/A :�' SŁO'.IC+

EUTRO)IZAC-A :�' SŁO'.IC+
EUTRO)IZAC-A :O'< 0ORS.IE-

.WASOWOŚÄ
.:ASO:OŚĆ :O'<

W ostatnich latach oceniono wpływ ty-
sięcy produktów kosmetycznych w całym ich 
cyklu życia. Obejmuje to pozyskiwanie skład-
ników, pakowanie i produkcję produktów, 
a także wpływ podczas użytkowania produk-
tu i jego potencjalnego recyklingu. 1a każ-
dym etapie bierzemy pod uwagę 1� kryteriów 
wpływu opartych na � kategoriach: zmiany 
klimatyczne, zasoby wodne, jakość wody, bio-
różnorodność, zakwaszenie, ozon, jakość po-
wietrza i zasoby ziemi.

W �0�� roku system oznakowania wpły-
wu środowiskowego i społecznego został 
udostępniony w �� krajach i rozszerzony 
o kolejne kategorie, w tym produkty do opa-
lania, pielęgnacji ciała i Iarbowania włosów

E.OTO.S<CZNOŚĆ '/A :�' SŁO'.IC+
EUTRO)IZAC-A :�' SŁO'.IC+
EUTRO)IZAC-A :O'< 0ORS.IE-

W czerwcu �0�0 roku Garnier rozpoczął oznakowanie wpływu 
środowiskowego i społecznego, aby pomóc konsumentom 
dokonywać bardziej odpowiedzialnych wyborów.
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'ZISIAJ ���
   NASZYC+ PRO'U.7�W 'O PIELÔGNACJI WŁOS�W 
'OS7ÔPNYC+ WE )RANCJI POSIA'A WYNI. A LU% %� A W NASZEJ GAMIE 
NIE MA PRO'U.7�W Z OCENAMI ' I E

Oznaczanie wpływu produktów na środowi-
sko i społeczeõstwo umożliwiło Garnier dokładne 
zrozumienie ogólnego śladu węglowego marki. 1a 
przy kład Iaza użytkowania odpowiada za �1% śla-
du środowiskowego szamponu lub spłukiwanych 
produktów do oczyszczania twarzy, a ��% od-
żywki. W przypadku serum do twarzy największy 
wpływ ma opakowanie (��% śladu środowiskowe-
go),a w przypadku niespłukiwanych produktów do 
pielęgnacji twarzy Ƚ zakoõczenie cyklu użytkowa-
nia produktu (��%). 'zięki tej wiedzy marka Gar-
nier będzie mogła wprowadzić więcej innowacji 
pozwalających zmniejszyć zużycie wody i ogólny 
wpływ na środowisko.

W �0�� roku zmieniliśmy Iormułę naszych 
olej ków do pielęgnacji włosów, stosując 
składniki o niższym wpływie i w rezultacie po-
prawiając ich ocenę z ( na %.

Zdecydowaliśmy się zakoõczyć wytwarzanie 
następujących produktów z oceną (, w tym 
chusteczek samoopalających 1atural %ronzer.

Zdecydowaliśmy się zakoõczyć wytwarzanie 
następujących produktów z oceną (, w tym 
chusteczek samoopalających 1atural %ronzer.

NIEUSTANNE 'OS.ONA/ENIE
GARNIER ANGAģU-E SIÔ NA RZECZ GREEN %EAUT<

NASZ<C+ PRO'U.T�:


:<NI.I PRO'U.T�: 'O PIE/ÔGNAC-I :ŁOS�:



AA B C D E

38.4% 57% 3.7% 0,8%
0,12%

47% 50% 3%

2021

2022

* W KATEGORIACH „OTWARTYCH” (PIELĘGNACJA TWARZY Z WYŁĄCZENIEM TERAPII SZOKOWYCH, PIELĘGNACJA WŁOSÓW, PIELĘGNACJA PRZECIWSŁONECZNA, PIELĘGNACJA 

CIAŁA) NA KONIEC 2022 ROKU

** OBLICZONE NA PODSTAWIE 81% PODDANYCH OCENIE PRODUKTÓW

Garnier angażuje się na rzecz stopniowego
Ƚ Zwiększania liczby produktów z oceną $ i % w miarę upływu czasu
Ƚ Usuwania lub przerabiania produktów z oceną ' i (


Zdecydowaliśmy się zakoõczyć wytwarzanie 
następujących produktów z oceną (, w tym 
Zdecydowaliśmy się zakoõczyć wytwarzanie 
następujących produktów z oceną (, w tym 

  PRODUKCJA I ZAOPATRZENIE          OPAKOWANIE
  KONIEC ŻYCIA          )OR0UŁA          UŻYTKOWANIE

ZA.Aô&ZA0Y
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80%
1$SZ<C+ S.ò$'1,.�W 

W NASZYCH PRODUKTACH 
'O 3,(/ÔG1$C-, WòOS�W -(S7
POC+O'ZENIA %IO/OGICZNEGO 
%Â'ġ ZOSTAŁO POZ<S.AN<C+ 
Z ZASO%�: 0INERA/N<C+ /U% 

PROCES�: C<R.U/ARN<C+



D/A WSZYS7.I&+ NASZY&+ )OR08ò

W 2022

W 2030

BIODE*RADOWA/NOĈÄ




BIOPOCHODNE 
LUB POZYSKANE 

Z ZASOBÓW 
MINERALNYCH

S.òADNI.I


63% 95%

82%

BIOPOCHODNE 
S.òADNI.I

POZYSKANE 
W SPOSÓB 

ZRÓWNOWAŻONY

 W 2022

W 2030

W 2020

85%

W 2021

W 2022

80%

89%

PONAD

99%
NASZY&+ S.òADNI.ÓW

I

SÂ

PONAD

80%
NASZY&+ )OR08ò

80%
1ASZYCH S.ŁAD1I.ÓW W 1ASZYCH 

)O50UŁACH DO PIE/Ô*1ACJI WŁOSÓW 
BYŁO POCHODZENIA BIOLOGICZNEGO 

BÂDġ ZOS7AòO POZYS.ANY&+ 
Z ZASOBÓW MINERALNYCH 

LUB PROCESÓW 
&YR.8/ARNY&+


W 2022

OSZ&ZÔDNOĈÄ WODY 5% 25%

W 2022

POD&ZAS S7OSOWANIA NASZY&+ )OR08ò





EGAôS.IE

22

AR.USZ
:IÔCE- ZIE/ONE- NAU.I I )OR0UŁ

IN)OR0AC<-N<

* LUB Z PROCESÓW CYRKULARNYCH, KTÓRYCH DEFINICJA JEST OKREŚLANA PRZEZ NASZE WEWNĘTRZNE ZESPOŁY Z POMOCĄ EKSPERTÓW,

I BĘDZIE DOSTĘPNA WKRÓTCE.

** DEFINICJA NA STRONIE 7. NASZYM POCZĄTKOWYM ZOBOWIĄZANIEM BYŁO OSIĄGNIĘCIE 100% DO KOŃCA 2023 ROKU. ALE MOŻEMY POTRZEBOWAĆ WIĘCEJ 

CZASU, ABY ZABEZPIECZYĆ OSTATNIE SKŁADNIKI

*** ZGODNIE Z OECD 301 LUB RÓWNOWAŻNYM TESTEM ISO

**** BRAK SKŁADNIKÓW POCHODZENIA ZWIERZĘCEGO

WIERZYMY W ZIELONE NAU.I
, W<.O5Z<S7U-(0< -( 
O%(C1,( W 1$SZ<C+ 

PRODUKTACH OPARTYCH NA 
1,C+ 13.  W,7$0,1$ Cg, .W$S 

+,$/U5O1OW< , 7(C+1O/OG,( 
LAMELARNE
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W STRONĘ

ZIELONEJ NAUKI

I FORMUŁ

GARNIER MA SWOJE KORZENIE GŁĘBOKO W NATURZE  
I MOCNO WIERZY W ZIELONĄ NAUKĘ, DLA:

MAKSYMALNEJ SKUTECZNOŚCI,
ZMNIEJSZONEGO WPŁYWU NA PLANETĘ*
Zielona Nauka to zestaw zaawansowanych 
obszarów naukowych, umożliwiających nam 
opracowanie skutecznych i bardziej przy­
jaznych i zrównoważonych dla środowiska 
składników i formuł 

Zielona Nauka obejmuje trzy obszary specjalizacji: 
uprawę, transformację i formuły

ZIELONA NAUKA OPIERA SIĘ  
NA 5 FILARACH:

•Nauka o uprawie z wykorzystaniem na-
szej agronomii do uprawy roślin w najbar dziej 
wydajny i zrównoważony sposób.

•Biotechnologia i fermentacja z wykorzy-
staniem żywych organizmów w celu uzyska-
nia nowych pochodzenia naturalnego składni-
ków o wysokiej skuteczności.

•Zrównoważona ekstrakcja przy użyciu 
zaawansowanych technologicznie procesów 
w celu zrównoważonego pozyskiwania skład-
ników o wysokiej skuteczności.

* �WIĘCEJ INFORMACJI NA TEMAT OZNAKOWANIA WPŁYWU NASZYCH PRODUKTÓW NA ŚRODOWISKO, OCENIAJĄCEGO WPŁYW NASZYCH PRODUKTÓW  

NA ŚRODOWISKO W PORÓWNANIU Z TAKIMI SAMYMI PRODUKTAMI W DANEJ KATEGORII, MOŻNA ZNALEŹĆ NA STRONIE GARNIER.COM.

ZRÓWNOWAŻONE
UPRAWY

ZRÓWNOWAŻONA
TRANSFORMACJA

ZRÓWNOWAŻONE
FORMUŁY

•Zielona chemia wykorzystująca zrówno-
ważone procesy do przekształcania zrówno-
ważonych składników.

•Zielone formuły zapewniające doskona-
łe rezultaty w zakresie kluczowych korzyści  
i funkcji kosmetycznych.
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S.ŁA'NI.I ZASI/ANE
:IÔCE- ZIE/ONE- NAU.I I )OR0UŁ

ZIE/ONÂ NAU.Â

Znany ze swoich właściwości nawilżają-
cych i dających eIekt wypełniania, kwas hia-
luronowy jest jednym z najskuteczniejszych 
składników aktywnych chroniących skórę 
przed odwodnieniem.

.was hialuronowy jest składnikiem po-
chodzenia naturalnego, otrzymywanym 
w procesie biotechnologicznym znanym jako 
Iermentacja. %akterie mlekowe są karmione 
glukozą i białkami pochodzącymi z pszenicy 
w określonych warunkach w celu wytworzenia 
kwasu hialuronowego.

Wyprodukowana ze Ģródeł odnawialnych 
witamina Cg Garniera jest składnikiem po-
chodzenia naturalnego. -est pozyskiwana 
w procesie biotransIormacji, który jest zgodny 
z zasadami zielonej chemii, w tym z wykorzy-
staniem surowców odnawialnych, minimalnym 
zużyciem energii i ogólną redukcją odpadów.

NASZA ZIELONA NAU.A 
.WAS +IALURONOWY WI7AMINA CJ

1aszym celem jest opracowywanie Iormuł w możliwie najbardziej 
zrównoważony sposób, a także stosowanie składników 
przyjaznych dla środowiska. 1asze Iormuły są krok po kroku 
zasilane składnikami uzyskanymi dzięki Zielonej 1auce, aby 
zapewnić mniejszy  wpływ na środowisko.

S.RO%IA .U.UR<'ZIANA
Źródło odnawialne

:ITA0INA C

)ER0ENTAC-A 
%IOTEC+NO/OGICZNA

:ITA0INA CG

Znany ze swoich właściwości nawilżają
cych i dających eIekt wypełniania, kwas hia
luronowy jest jednym z najskuteczniejszych 

Znany ze swoich właściwości nawilżają
cych i dających eIekt wypełniania, kwas hia
luronowy jest jednym z najskuteczniejszych 

Znany ze swoich właściwości nawilżają
cych i dających eIekt wypełniania, kwas hia
luronowy jest jednym z najskuteczniejszych 

Wyprodukowana ze Ģródeł odnawialnych 
witamina Cg Garniera jest składnikiem po
chodzenia naturalnego. -est pozyskiwana 
w procesie biotransIormacji, który jest zgodny 

Wyprodukowana ze Ģródeł odnawialnych 
witamina Cg Garniera jest składnikiem po
chodzenia naturalnego. -est pozyskiwana 
w procesie biotransIormacji, który jest zgodny 

Wyprodukowana ze Ģródeł odnawialnych 
witamina Cg Garniera jest składnikiem po
chodzenia naturalnego. -est pozyskiwana 
w procesie biotransIormacji, który jest zgodny 

PSZENICA

)ER0ENTAC-A

:<TRÂCANIE

OCZ<SZCZANIE

KWAS 
+IA/URONO:<



S.ŁA'NI.I ZASI/ANE
:IÔCE- ZIE/ONE- NAU.I I )OR0UŁ

ZIE/ONÂ NAU.Â

'okładamy wszelkich staraõ, aby zapewnić jak 
najprzyjemniejsze i najskuteczniejsze korzystanie 
z naszych produktów, począwszy od bezpieczeõstwa 
i przejrzystości produktów. Wszystkie nasze produkty 
są opracowane w taki sposób, aby spełniały wysokie 
standardy dyrektywy kosmetycznej .omisji (uropej-
skiej. 7o rozporządzenie U( wyklucza ponad 1�00 
składników z produktów do pielęgnacji urody. Oprócz 
tego, zakazaliśmy stosowania 0,7, pirytionianu cynku 
i tlenku cynku


 w naszych Iormułach. 1aszym celem 
jest usunięcie parabenów do koõca �0�� r. i granulek 
mikroplastiku do koõca �0�� r.

CZYS7E PIÔ.NO

* POZOSTAŁE 3% GWARANTUJĄ PRZYJEMNE DOZNANIA ZMYSŁOWE I TRWAŁOŚĆ PRODUKTU

** METODĄ OECD LUB RÓWNOWAŻNĄ

*** W EUROPIE

7echnologie Oleo %lend to jedna z naj-
nowszych innowacji Zielonej 1auki Garniera. 
Stanowią one potężną mieszankę nawilżają-
cych i odżywczych olejków i maseł pozyski-
wanych z natury oraz kwasów tłuszczowych 
i estrów uzyskiwanych w procesach zielonej 
chemii. Wszystkie zostały wybrane ze wzglę-
du na ich właściwości zmiękczające, luksuso-
wą konsystencję, wyjątkową wydajność i do-
znania sensoryczne.

,ch kompozycje są dostosowane do kon-
kretnych potrzeb, zapachów i docelowego 
zastosowania na włosach lub ciele. 7echnolo-
gia Oleo %lend %ody znajduje się w maskach 
%ody SuperIood i +and SuperIood, a techno-
logia Oleo %lend +air w maskach +air Food 
Cocoa 	 3ineapple.

7echnologia lamelarna zastosowana 
w produkcie Fructis +air 'rink została opra-
cowana dzięki Zielonej 1auce. 7a innowacyjna 
Iormuła do szybkiego spłukiwania jest w ��% 
pochodzenia naturalnego
 i w ��% biodegra-
dowalna. Wolna od silikonów (dla naturalne-
go odczucia w dotyku)  technologia została 
opracowana na bazie składników uzyskanych 
dzięki zielonej chemii, które działają, aby na-
tychmiast przekształcić włosy, nadając im 
miękkość i połysk.

7EC+NOLOGIE OLEO %LEN' 7EC+NOLOGIA LAMELARNA

Wierzymy w tworzenie dzięki Zielonej 1auce odpowiedzialnych 
produktów, które łączą w sobie naturalność i skuteczność  dzięki 
najsilniejszym Iormułom i mają jak najmniejszy wpływ na naszą 
planetę.
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OIerujemy alternatywy dla tradycyjnych 
produktów do pielęgnacji włosów lub produk-
tów oczyszczających do spłukiwania, aby unik-
nąć użycia wody podczas Iazy spłukiwania.

W ubiegłym roku wprowadziliśmy na ry-
nek odżywki bez spłukiwania Ultra 'ou[. 3ro-
dukty te zostały  zaprojektowane w sposób 
niewymagający spłukiwania, co przekłada się 
na zerową stratę wody
 dla naszej planety 
i oszczędność  100 litrów wody

. 0ają one 
lepszy wpływ na środowisko i ich ślad środo-
wiskowy, z ��% mniejszym zużyciem wody 
i ��% mniejszym śladem węglowym w całym 
cyklu życia


.

1asze płyny micelarnenie wymaga-
ją spłukiwania. 3onadto, gdy są używane 
z płatkami kosmetycznymi wielokrotnego 
użytku, zużycie wody jest o ��% mniejsze, 
a wpływ na jakość wody słodkiej o ��% mniej-
szy


 w porównaniu do jednorazowych płat-
ków kosmetycznych.

Większość składników stosowanych 
w naszych Iormułach trafia w koõcu do ście-
ków domowych. $by pomóc w ochronie jako-
ści systemów wodnych, oceniamy wpływ na-
szych Iormuł na środowisko, ze szczególnym 
uwzględnieniem wody.

Opracowujemy nowe Iormuły, aby pomóc 
naszym konsumentom w szybszym spłukiwa-
niu po aplikacji, pozwalając im oszczędzać 
wodę pod prysznicem.

1a przykład nasza Iarba do włosów Olia 
spłukuje się szybciej w porównaniu z po-
przednią technologią, a szampony w kostce 
wymagają o �0% mniej wody do spłukania, 
zgodnie wynikami testu konsumenckiego





7EC+NOLOGIE %EZ SPŁU.IWANIA 7EC+NOLOGIE SZY%.IEGO SPŁU.IWANIA

POSZANOWANIE JA.OŚCI WO'Y

INNO:AC-E
:IÔCE- ZIE/ONE- NAU.I I )OR0UŁ

: CE/U RE'U.C-I ZUģ<CIA :O'<

Garnier skupia swoje wysiłki na tworzeniu produktów, które 
pomagają zmniejszyć zużycie wody � jeden z głównych czyn-
ników wpływu naszych produktów na środowisko � poprzez 
całkowite unikanie konieczności spłukiwania lub poprzez opra-
cowywanie Iormuł do szybkiego spłukiwania.

* JEDYNIE WODA DO SPŁUKIWANIA

** NA KATEGORIĘ ODŻYWEK WEDŁUG KOMITETU NAUKOWEGO DS. BEZPIECZEŃSTWA KONSUMENTÓW (SCCS) 14,27 ZASTOSOWAŃ X 7L WODY 

ZAOSZCZĘDZONEJ NA KAŻDYM MYCIU

*** ANALIZA CYKLU ŻYCIA

**** ŚREDNIA ILOŚĆ WODY NIEZBĘDNA DO SPŁUKANIA SZAMPONU

Wychodzimy również poza wymogi praw-
ne, dobrowolnie badając nasze składniki i Ior-
muły ochrony przeciwsłonecznej  zarówno 
w wodzie słonej, jak i słodkiej, aby zagwaran-
tować bezpieczeõstwo naszych Iormuł dla 
światowych systemów wodnych.

W ����
-5%

5EDU.CJI WODY DO SPŁU.IWA1IA 
WSZYS7.I&+ )OR08ò

-24%
5EDU.CJI WODY DO SPŁU.IWA1IA

PROD8.7ÓW 
O&ZYSZ&ZAJÂ&Y&+
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���  NASZ<C+

S.ŁA'NI.�: -EST :EGAôS.IC+


Garnier w pełni angażuje się w kwestie do-
brostanu zwierząt, dlatego śledzimy pocho-
dzenie każdego używanego przez nas skład-
nika, aby mieć pewność, że nie zawiera on 
składników pochodzenia zwierzęcego.

Większość naszych Iormuł jest obecnie 
wegaõska, a dla naszych składników pocho-
dzących od pszczół jak np. miód mamy spe-
cjalny program, który pomaga nam szanować 
pszczoły i bioróżnorodność (patrz s. ��).

Zmieniliśmy skład wielu Iormuł 
i całych gam produktów, zastępując 
składniki niewegaõskie ich wegaõ-
skimi alternatywami.

NOWE WEGAôS.IE )ORMUŁY


:IÔCE- ZIE/ONE- NAU.I I )OR0UŁ

)OR0UŁ JEST 
WEGAôS.IC+N

��� 
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* BEZ SKŁADNIKÓW POCHODZENIA ZWIERZĘCEGO
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w ramach 3rogramu Ʉ7he /eaping %unnyɃ

ZATWIERDZONE PRZEZ

oraz przez…

TY KUPUJESZ 1      MY PRZEKAZUJEMY 1€ 
.upując ten produkt, wspierasz działalność Cruelty Free ,nternational, 

organizacji dążącej do zakoõczenia eksperymentów na zwierzętach na całym świecie.

29

* W RAMACH PROGRAMU „THE LEAPING BUNNY”



30

R<GOR<ST<CZN< PROCES
ZAT:IER'ZONE PRZEZ CRUE/T< )REE INTERNATIONA/

ZAT:IER'ZANIA ZGO'NOŚCI�

PRZEPRO:A'ZAN< COROCZNIE

Ʉ/eaping %unnyɃ wymaga od marek, aby 
co roku badały cały swój łaõcuch dostaw, 
w tym wszystkie surowce i poszczególne 
składniki, pod kątem wszelkich przypadków 
testowania na zwierzętach. Zatwierdzenie 
musi dotyczyć wszystkich gotowych pro-
duktów danej marki � poszczególne produk-
ty lub elementy nie mogą być zatwierdzane 
w oderwaniu od siebie.

'la Garniera oznacza to zapewnienie de-
klaracji i coroczne odnawianie współpracy 
z ponad �00 dostawcami, którzy dostarcza-
ją ponad ��00 różnych składników, na całym 
świecie.

Od �0�1 roku Garnier i Cruelty Free ,nter-
national pracują wspólnie nad zabezpiecze-
niem tych dowodów i zapewnieniem, że każdy 
produkt w globalnym portIolio Garnier może 
oficjalnie nosić logo Cruelty Free ,nternational 
/eaping %unny � powszechnie rozpoznawalny 
znak cruelty�Iree. 7en rygorystyczny proces 
sprawia, że konsumenci mogą kupować pro-
dukty Garnier z pełnym zauIaniem, wiedząc, 
że spełniają one surowe kryteria Ʉ/eaping 
%unnyɃ. :SZ<ST.IE NASZE PRO'U.T< SÂ ZAT:IER'ZONE 

PRZEZ CRUE/T< )REE INTERNATIONA/

ɄGarnier to globalna marka znana nam wszystkim. 
Współpraca z nimi, aby pomóc zakoõczyć testowa-
nie kosmetyków na zwierzętach i zadeklarować 
ich oficjalne zatwierdzenie w ramach międzynaro-
dowego programu Cruelty Free Ʉ/eaping %unnyɃ, to 
prawdziwy kamieõ milowy.Ƀ

0LFKHOOH TKHZ
CEO CRUELTY 
F5(( ,17(51$7,O1$/

ɄGarnier to globalna marka znana nam wszystkim. 
Współpraca z nimi, aby pomóc zakoõczyć testowa
nie kosmetyków na zwierzętach i zadeklarować 
ich oficjalne zatwierdzenie w ramach międzynaro
dowego programu Cruelty Free Ʉ/eaping %unnyɃ, to 
prawdziwy kamieõ milowy.Ƀ



GARNIER :SPIERA
ZAT:IER'ZONE PRZEZ CRUE/T< )REE INTERNATIONA

CRUE/T< )REE INTERNATIONA/

Garnier angażuje się w działania na rzecz 
dobrostanu zwierząt i zamierza wspierać Cru-
elty Free ,nternational w jego działaniach. 'la-
tego też, poza zatwierdzeniem naszych pro-
duktów w ramach programu Ʉ/eaping %unnyɃ, 
Garnier przekazuje darowiznę na rzecz Cruel-
ty Free ,nternational dzięki aktywacji deta-
licznej: za każdy sprzedany podczas tej akcji 
produkt Garnier przekazuje 1 euro (lub 1 Iunt). 
òącznie przekazaliśmy ��1 000 euro (1�� 000 
euro w �0��
 i 1�� 000 euro w �0�1).

.upując te produkty, każdy może wes-
przeć Cruelty Free ,nternational i pomóc 
organizacji w codziennej pracy na rzecz za-
koõczenia eksperymentów na zwierzętach 
na całym świecie. 3raca organizacji obejmuje 
badanie i ujawnianie realiów życia zwierząt w 
laboratoriach. Wywierając nacisk na decyden-
tów, aby dokonywali pozytywnych zmian dla 
wszystkich zwierząt i byli orędownikami lep-
szej nauki i życia bez okrucieõstwa.
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* DAROWIZNA PRZEKAZANA W 2022: AKTYWIZACJA CYFROWA WE WŁOSZECH OD LUTEGO DO MAJA (FINIPER, ESSELUNGA, COOP), AKTYWIZACJA CYFROWA I 

FIZYCZNA W KANADZIE OD SIERPNIA DO WRZEŚNIA (WALMART), AKTYWIZACJA CYFROWA WE FRANCJI W PAŹDZIERNIKU (CARREFOUR), AKTYWIZACJA FIZYCZNA W 

HISZPANII W LISTOPADZIE (CARREFOUR, ALCAMPO, HIPERCOR, E.LECLERC, EROSKI)
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W TYM  17,3%     PCR

W 2022,
98.5%
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* OPAKOWANIA PIERWOTNE, WTÓRNE I TRZECIORZĘDNE
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ELIMINACJA ODPADÓW
- Wprowadzamy 
innowacje, aby 
opracować opakowania 
z minimalną zawartością 
plastiku
� Zobowiązujemy się 
do zmniejszenia naszych 
opakowaõ z tworzyw 
sztucznych

WYKORZYSTANIE 
ODPADÓW

� Zobowiązujemy się
 do zerowej ilości

 pierwotnych tworzyw
 sztucznych plastiku

 do �0�0 roku,
poprzez wykorzystanie
 tworzyw z recyklingu.

GOSPODAROWANIE ODPADAMI
� Zobowiązujemy się,
że do �0�� roku
100% opakowaõ będzie
nadawało się potencjalnie
do recyklingu, ponownego
napełniania lub kompostowania
� Zobowiązujemy się pomóc
konsumentom w eIektywnym
sortowaniu opakowaõ
� $nalizujemy i oceniamy
odpady plastikowe
na naszych lokalnych
rynkach i aktywizujemy
działania na rzecz ich redukcji
- Wspieramy zbieranie
plastiku ze środowiska

OGRANICZAMY OPAKOWANIA Z TWORZYW SZTUCZNYCH
ZAWSZE� *DY 7O 0OŻ/IWE

Z0NIEJSZYÄ� 8ŻYÄ PONOWNIE� ZA0IENIÄ� PRZEPROJE.7OWAÄ� NAPEòNIÄ PONOWNIE

WYCOFUJEMY
PIERWOTNY PLASTIK

BUDUJEMY I WSPIERAMY
MODELE CYRKULACYJNE

ABY ZA0.NÂÄ PÔ7/Ô
PLASTIKU

AKTYWNIE 
WALCZYMY 

Z ODPADAMI 
Z PLASTIKU

: .IERUN.U OPA.O:Aô 
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: :IÔ.SZ<0 STOPNIU 

REC<./INGO:AN<C+ POTENC-A/NIE

Z'ATN<C+ 'O REC<./INGU
G$51,(5 $1G$ģU-( S,Ô W ,11OW$C<-1Â 3O/,7<.Ô O37<0$/,Z$C-, O3$.OW$ô 
W C(/U 35O0OW$1,$ GOS3O'$5., O O%,(GU Z$0.1,Ô7<0. W W$/C( Z 
Z$1,(CZ<SZCZ(1,(0 7WO5Z<W$0, SZ7UCZ1<0,, W 7<0 Z G5O0$'Z(1,(0 O'3$'�W 
3/$S7,.OW<C+, W<.5$CZ$0< 5�W1,(ģ 3OZ$ 5$0< 1$SZ<C+ 35O'U.7�W.

NASZ PROGRAM ZARZÂ'ZANIA 7WORZYWAMI SZ7UCZNYMI O%EJMUJE CZ7ERY 
.LUCZOWE O%SZARY I JES7 W CAŁOŚCI OPAR7Y NA NAUCE�

Więcej na stronach �����
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Od �0�0 roku wprowadzamy nową gene-
rację tubek, w których zastosowano dodatkowo 
tekturę� jest to część nowego partnerstwa pomię-
dzy Grupą /ɀOreal a firmą $lbea. 
'zięki użyciu mniejszej ilości plastiku i zastąpieniu 
niektórych tworzyw sztucznych tekturą z certyfi-
katem FSC®, zapewniliśmy poprawę śladu środo-
wiskowego i rozszerzyliśmy tę innowację na pie-
lęgnację skóry, włosów i kosmetyki do opalania.
Wprowadzając na rynek naszą odżywkę bez 
spłukiwania, wyznaczyliśmy również nową gra-
nicę, w której zastosowano tubę nowej generacji, 
zawierającą ��% mniej plastiku (w porównaniu 
z naszą odżywką o pojemności �00 ml). 1owy 
projekt zakrętki jest smuklejszy pod względem 
użycia plastiku, ale nadal łatwy w użyciu i zmniej-
sza wagę opakowania o ��%, a ślad węglowy 
opakowania o ��% w całym cyklu życia (na pod-
stawie ,SO /C$ i w porównaniu z odżywką o po-
jemności �00 ml).
3rodukt niedostępny w 3olsce

W �0�� r. cała gama %otanic 7herapy zo-
stała przearanżowana. Opracowaliśmy nowe 
butelki wielokrotnego napełniania, które są 
lżejsze, ale bardziej stabilne, mają zdejmowaną 
nakrętkę i szerszą szyjkę. 3onadto stworzyli-
śmy opakowania  do wielokrotnego napełnia-
nia dla naszych kultowych mieszanek, które 
wykorzystują o �1% mniej plastiku niż butelki.  
Są one wykonane z mono�materiału z two-
rzywa sztucznego (3(), co potencjalnie uła-
twia ich recykling w różnych krajach. Głęboko 
wierzymy w ten nowy ekosystem produktów 
wielokrotnego napełniania, który pomaga za-
mknąć pętlę odpadów z tworzyw sztucznych.

SZAMPON W .OS7CE %EZ O'PA'�W 
PLAS7I.OWYC+

Wprowadzona na rynek europejski w �0�0 
roku, nasza pierwsza gama szamponów w ko-
stce oIeruje taką samą wydajność jak szampon 
płynny z Iormułą w ��% opartą na składnikach 
pochodzenia roślinnego. W �0�1 roku rozsze-
rzyliśmy gamę do produktów z awokado i dla 
dzieci.
-est to dobry przykład zastąpienia plastiko-
wych opakowaõ alternatywą opartą na bio-
�materiałach i nadającą się potencjalnie do re-
cyklingu: użyliśmy tektury z certyfikatem FSC®, 
wspierając zrównoważoną gospodarkę leśną.
3rodukt niedostępny w 3olsce

RE'U.C-A

I ZASTÔPO:ANIE P/ASTI.U 

: NASZ<C+ OPA.O:ANIAC+

PRZEPROJE.7OWANIE

ZAS7ÔPOWANIE

8Z8PEòNIANIE

:IÔCE- 0ATERIAŁ�: PRZET:ORZON<C+ I NA'A-ÂC<C+ SIÔ 
POTENC-A/NIE 'O REC<./INGU
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W �0�� roku kontynuowaliśmy zmniejsze-
nie wagi naszych opakowaõ, zapewniając jed-
nocześnie optymalne wykorzystanie naszych 
produktów i maksymalną ochronę naszych 
Iormuł. 3rzyjrzyjmy się niektórym z naszych 
najpopularniejszych produktów.

AZJA POò8DNIOWA
Zmniejszyliśmy rozmiar naszych 

saszetek i znaleĢliśmy nowe 
alternatywne materiały

���� TON

A0ERY.A POò8DNIOWA
Zmniejszyliśmy rozmiar 
naszych pudełek i ulotki 
w naszym zestawie do 

koloryzacji włosów
��� TON

A0ERY.A POò8DNIOWA
Zmniejszyliśmy rozmiar 
naszych pudełek i ulotki 
w naszym zestawie do 

koloryzacji włosów

Z0NIEJSZENIE

:IÔCE- 0ATERIAŁ�: PRZET:ORZON<C+ I NA'A-ÂC<C+ SIÔ 
POTENC-A/NIE 'O REC<./INGU

Zmniejszyliśmy wagę 
dezodorantu w kulce 
Garnier 0ineral dzięki 
nowo zaprojektowanej 

butelce.
���� TON

Zmniejszyliśmy rozmiar 
pudełka i usunęliśmy 
plastikową butelkę 

z zestawu do koloryza-
cji włosów O/,$.

���� TON

3rzeprojektowaliśmy 
butelkę %otanic 7hera-
py, zmniejszając ilość 

plastiku w butelce, 
dzięki czemu jest lżej-

sza, a jednocześnie 
trwała.

���� TON

Zmniejszyliśmy wagę 
szklanej butelki 

w opakowaniu serum 
do pielęgnacji twarzy.

���� TON
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: .IERUN.U OPA.O:Aô 'O 

���� POC+O'ZÂC<C+ Z REC<./INGU
Zmierzamy w kierunku stosowania w 100% materiałów 
pochodzących z recyklingu pokonsumpcyjnego (3C5) 
oraz wyłącznie tworzyw sztucznych pozyskiwanych 
w sposób zrównoważony lub opartych na bio�materiałach.

1asze zobowiązanie do stosowania Zero 
3ierwotnego 3lastiku we wszystkich opakowa-
niach, co pozwoliło zaoszczędzić �0 000 ton 
plastiku rocznie, i pozwoliło nam zmobilizować 
cały nasz ekosystem � zarówno wewnętrznie, 
jak i zewnętrznie � i współpracować jako marka, 
aby osiągnąć ten cel. Chociaż świętujemy nasze 
sukcesy, przyznajemy, że wciąż stoimy przed 
pewnymi wyzwaniami, nad którymi pracujemy.

-ednym z największych wyzwaõ jest rozwój 
lokalnych Ģródeł zrównoważonych materiałów. 
Chcemy być w stanie kupować nasze materia-
ły w pobliżu naszych rynków, aby zmniejszyć 
nasz ślad węglowy i zapewnić wystarczającą 
dostępność i jakość materiałów pochodzących 
z recyklingu. Właśnie dlatego wprowadziliśmy 
plastik z recyklingu klasy kosmetycznej, któ-
ry jest specyficznym wymogiem dla tworzyw 
sztucznych stosowanych w przemyśle kosme-
tycznym, który różni się od tego stosowanego 
w przemyśle spożywczym. 3onadto staramy się 
rozwiązywać wyzwania technologiczne  i este-

tyczne, jakie może stwarzać wtryskiwanie pla-
stiku z recyklingu do naszych Iorm.

3onadto ściśle współpracujemy z naszymi 
dostawcami opakowaõ i producentami tworzyw 
sztucznych w zakresie wyzwaõ technicznych.

Sprawdzamy, czy nasze opakowania z re-
cyklingu spełniają nasze standardy jakości 
i są zgodne ze wszystkimi naszymi aspektami 
technicznymi, takimi jak zgodność opakowania 
z Iormułą i stabilność Iormuły w czasie. 1asze 
zespoły ds. innowacji również badają i pracu-
ją nad rozwojem nowych technologii, które 
pozwolą nam zintegrować więcej plastiku po-
chodzącego z recyklingu w przyszłych opako-
waniach. W �0��  roku przekonaliśmy się, że 
osiągnięcie naszych ambitnych celów będzie 
trudnym i długim procesem. 'latego zdecydo-
waliśmy, że marka będzie potrzebowała więcej 
czasu, aby osiągnąć swój cel Zero 3ierwotnego 
3lastiku, a bardziej realistyczne będzie odrocze-
nie naszego celu i zobowiązanie się do Z(5O  
3,(5WO71(GO 3/$S7,.U do �0�0 roku.

89%
O) 7HE PE7 USED I1 OU5 HAI5CA5E 
P5ODUC7S A5E 5ECYC/ED I1 ����
 SA9I1* MORE THAN 9250 TONS 

OF VIRGIN PLASTIC!
 ���� PE7 PC5

2019

R�PE (Polietylen z Recyklingu)

R�PET (Politereftalan Etylenu z Recyklingu)

ŁÂCZN< �PCR
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W �0�� ��� plastiku 3(7 
wykorzystywanego w naszych 

produktach do pielęgnacji włosów 
zostało wykonanych z plastiku 

z recyklingu, co pozwoliło oszczędzić 
ponad �,��0 ton plastiku z recyklingu.

NASZA EWOLUCJA PCR

E8ROPEJS.IE 
B87E/.I SZA0-

PON8 I ODŻYW.I 
)R8&7IS W 

B87E/.I A0BRE 
SO/AIRE W 

E8ROPEJS.IE E8ROPEJS.IE 
B87E/.I SZA0B87E/.I SZA0

PON8 I ODŻYW.I PON8 I ODŻYW.I 

100% Z PET PCR 96,4% Z PET PCR99,8% Z PET PCR

:IÔCE- 0ATERIAŁ�: PRZET:ORZON<C+ I NA'A-ÂC<C+ SIÔ 
POTENC-A/NIE 'O REC<./INGU

E8ROPEJS.A 
B87E/.A PòYN8 
0I&E/ARNE*O 

���� 0/ W
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: .IERUN.U OPA.O:Aô 'O 

���� POC+O'ZÂC<C+ Z REC<./INGU
1asze zespoły ds. opakowaõ aktywnie uczestniczą w zapewnianiu potencjalnych 
możliwości recyklingu wszystkich naszych opakowaõ poprzez zmianę stosowanych 
materiałów i usuwanie wszelkich przeszkód, które utrudniają recykling.

PRO'U.7Y ZAPROJE.7OWANE Z MYŚLÂ 
O RECY.LINGU 

W �0�� r. co najmniej �0% naszego global-
nego portIolio nadawało się potencjalnie do 
recyklingu. Wszystkie nasze zespoły zostały 
przeszkolone, aby w pełni zrozumieć możliwo-
ści recyklingu naszych produktów i odwiedzi-
ły centra recyklingu. Zdolność do recyklingu 
jest teraz w centrum projektowania naszych 
produktów. Obecnie aktywnie pracujemy nad 
usuwaniem wszelkich przeszkód w recyklingu, 
w tym nad przerabianiem pompek, etykiet, tu-
bek, saszetek i słoiczków, aby były gotowe do 
recyklingu, gdy strumienie recyklingu zostaną 
wprowadzone na dużą skalę.

1a przykład zmieniliśmy butelkę odżywki 
Fructis z nieprzezroczystej na przezroczystą, 
aby zapewnić lepszą rozpoznawalność plastiku 
podczas procesu recyklingu. 5ównież w przy-
padku zmiany Iormuły Ultra 'ou[ zoptymali-
zowaliśmy rozmiar naszych etykiet pod kątem 
lepszej potencjalnej możliwości recyklingu, jed-
nocześnie zapewniając konsumentom wszyst-
kie niezbędne inIormacje.

WSPARCIE .ONSUMEN7�W W POPRAWIE 
NAWY.�W 'O7YCZÂCYC+ SOR7OWANIA 

Gospodarka cyrkularna będzie możliwa 
tylko wtedy, gdy uda nam się zamknąć obieg 
odpadów. (dukacja i promowanie zrównowa-
żonych nawyków na co dzieõ jest kluczem do 
napędzania transIormacji. .onsumenci pod-
dają sortowaniu więcej odpadów w kuchni 
niż w łazience
: dlatego uważamy, że naszym 
obowiązkiem jest poprawa nawyków poprzez 
dostarczanie przydatnych inIormacji na te-
mat łatwego sortowania  opakowaõ. 'odali-
śmy te inIormacje  na stronach internetowych 
produktów, koncentrując się na oznakowaniu 
wpływu produktu. ,nIormacje są dostosowy-
wane w każdym kraju, aby zapewnić zgod-
ność z lokalnymi wymogami dotyczącymi 
sortowania. 

1iektóre z naszych produktów miały cienką metalizowaną plastikową 
etykietęna butelce. 0ogło to uniemożliwiać  potencjalny recykling, ponieważ 
detektory w centrach sortowania mogą rozpoznać opakowanie jako metal, 
a nie plastik, i w związku z tym Ģle je posortować lub po prostu wykluczyć ze 
strumienia recyklingu. $by temu zapobiec, Garnier przez dwa lata stopniowo 
usuwał metalizowane etykiety z  plastikowych butelek, aby mieć pewność, że 
plastikowe opakowania mogą być potencjalnie poddane właściwemu recy-
klingowi. Usunęliśmy metalizowany plastik z ponad ��% naszych plastikowych 
opakowaõ i zamierzamy osiągnąć 100% do koõca �0�� roku.

WYZWANIE ZWIÂZANE 
Z USUWANIEM 
ME7ALIZOWANYC+ E7Y.IE7

ZERO ME7ALIZOWANYC+ 
E7Y.IE7 ZA.Ł�CAJÂCYC+ 
PO7ENCJALNÂ MOģLIWOŚÄ 
RECY.LINGU 'O ���� RO.U
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ZERO ME7ALIZOWANYC+ 
E7Y.IE7 ZA.Ł�CAJÂCYC+ 

PRZED
1IEP5ZEZ5O-

CZYS7Y P/AS7I.

PO
PRZEZROCZYSTY 
P/AS7I.

* ŹRÓDŁO:  HTTPS://WWW.CITEO.COM/LE-MAG/EMBALLAGES-HYGIENE-BEAUTE-MEUX-LEC-TRIER-MEUX-LEC-RECYCLER

:IÔCE- 0ATERIAŁ�: PRZET:ORZON<C+ I NA'A-ÂC<C+ SIÔ 
POTENC-A/NIE 'O REC<./INGU
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Optymalizacja materiałów 
pomaga zmniejszyć całkowitą 
wagę displayów w punktach 
sprzedaży oraz emisję CO2
podczas transportu.

Zmniejszamy zużycie 
pierwotnych tworzyw 
sztucznych poprzez 
stosowanie więcej 
materiałów z recyklingu 
lub odnawialnych 
displayów na naszych 
półkach.

Wszystkie tymczasowe displaye 
Garnier są wykonane bez 
elementów elektronicznych, 
dzięki czemu można je łatwo 
potencjalnie poddać 
recyklingowi.

Wszystkie materiały 
mogą mieć drugie życie 
dzięki możliwości ich 
ponownego wykorzysta-
nia lub dalszego 
recyklingu. Wszystkie 
części naszych 
produktów  mogą być 
łatwo rozdzielone 
i potencjalnie poddane 
recyklingowi  lub 
wykonane z jednego 
rodzaju materiału, który 
jest łatwiejszy do 
dalszego potencjalnego 
recyklingu (na przykład: 
100% kartonu).

Używamy certyfikowanych 
materiałów pochodzących 
z zasobów leśnych zarządzanych 
zgodnie z zasadami zrównoważo-
nego rozwoju dla z certyfikatami 
takimi jak FSC®.

ODPOWIEDZIALNE 
ZARZÂ'ZANIE 
KARTON

WIÔCEJ MA7ERIAŁ�W 
POC+O'ZÂCYC+ 
Z RECYKLINGU LUB 
ODNAWIALNYCH

ZAKAZ 
ELEMEN7�W 
ELEKTRONICZNYCH

PONOWNE 
UģYCIE� 
SEPARACJA  
I RECYKLING

OP7YMALIZACJA
CAŁ.O:ITA :AGA

� ZŁOT<C+ ZASA' 

E.OPRO-E.TO:ANIA '/A 

ZR�:NO:AģONE- SPRZE'Aģ<

:IÔCE- 0ATERIAŁ�: PRZET:ORZON<C+ I NA'A-ÂC<C+ SIÔ 
POTENC-A/NIE 'O REC<./INGU
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(kspozycje sprzedażowe i materiały handlowe, jako jeden z pierwszych punktów styku 
w sklepie dla naszych konsumentów, są kluczowe dla urzeczywistnienia naszej wizji Green 
%eauty i przyczyniają się do realizacji naszego filaru Ʉwięcej materiałów pochodzących 
z recyklingu i nadających się  potencjalnie do ponownego przetworzeniaɃ.

Od lat doskonalimy sposób projektowania naszych opakowaõ i materiałów detalicznych. 
'o �0�� roku chcemy, aby 100% naszych nowych ekspozycji było zaprojektowanych  w spo-
sób zrównoważony, aby materiały mogły otrzymać nowe życie. 1asze zasady ekoprojekto-
wania opierają się na pięciu kluczowych filarach.
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:IÔCE-
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Ȼ���ȻȻ   
Z$.ò$'�W 35Z(0<SòOW<C+ 

Z$$1G$ģOW$1<C+ W 35O'U.C-Ô 
G$51,(5 Z$S,/$1<C+ -(S7 

: ���� ENERGIÂ O'NA:IA/NÂ 
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AR.USZ
:IÔCE- O'NA:IA/NE- ENERGII

IN)OR0AC<-N<

-100%-53%100%

ZERO ODPADÓW 
NA WYSYPIS.A


���
SÂ PONOWNIE WY.ORZYS7YWANE /8B 
ZAPROJEKTOWANE ABY POTENCJALNIE 

BYÄ PODDANE RE&Y./IN*OWI

� Z òÂ&ZNEJ /I&ZBY �� ZA.òADÓW DZIAòAJÂ&Y&+ D/A *ARNIER

W 2021
W 2020

��� 62% 100%

W 2021 DO 2025

DO 2025

100%61% 69%

W 2020

DO 2025
W 2021

W 2020

-69% -100%����

����� 9S �����

ZA.òADY PRZE0YSòOWE
WY.ORZYS78JÂ&E 

100% ENERGII 
ODNAWIALNEJ

ENERGIA ODNAWIALNA 
WYKORZYSTYWANA 

W NASZY&+ ZA.òADA&+ 
PRZE0YSòOWY&+

REDUKCJA
EMISJI CO2 

W NASZYCH 
ZA.òADA&+ 

PRZE0YSòOWY&+ 

���

W 2022

���

W 2022

� 7ON E0ISJI &O� ZAOSZ&ZÔDZONY&+ W WAR7OĈ&IA&+ BEZWZ*/ÔDNY&+ 
W PORÓWNANI8 DO ���� �W 7ONA&+ E.WIWA/EN78�

-82%

W 2022

W 2022

15%
)ABRY. Z ZA0.NIÔ7Y0 

OBIEGIEM WODY 
�� )AB5Y.I, W .7Ó5YCH 

WY7WA5ZA1E SĄ 
P5ODU.7Y *A51IE5�

W 2022

-55%
POBÓR WODY 
W /I75ACH 1A P5ODU.7 

.OôCOWY W 1ASZYCH ZA.ŁADACH 
P5ZE0YSŁOWYCH W PO5ÓW1A1IU 

Z 5O.IE0 ���� I ���� 
W PO5ÓW1A1IU Z 5O.IE0 ����

* BEZ OGRANICZEŃ REGULACYJNYCH
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ZAKŁADY ZASILANE W 100%

ENERGIĄ ODNAWIALNĄ

3 FABRYKI Z ZAMKNIĘTYM OBIEGIEM WODY

Garnier dąży do osiągnięcia niskoemi-
syjnego modelu biznesowego w celu prze-
ciwdziałania zmianom klimatycznym.  Pod 
koniec 2022 r. Garnier zmniejszył bezpośred-
nią emisję CO2 (zakresy 1 i 2) w swoich zakła-
dach przemysłowych na całym świecie o 82%  
w porównaniu z 2005 rokiem. Osiągnięto to 
poprzez:

- Zmniejszenie zapotrzebowania na ener-
gię dzięki wdrożeniu podejścia rozsądku 
energetycznego i poprawie efektywności 
energetycznej obiektów (budynków, sprzętu, 
procesów przemysłowych itp.);- 

Zwiększenie wykorzystania lokalnej energii 
odnawialnej (76% na koniec 2022 r.). Wszyst-

Wszystkie nasze zakłady przemysłowe będą wykorzystywać 100% energii odnawialnej 
do 2025 r. dzięki innowacyjnej strategii dostosowanej do każdego z naszych zakładów.

kie nasze zakłady przemysłowe będą w 100% 
wykorzystywać energię odnawialną do 2025 r.  
dzięki innowacyjnej strategii dostosowanej 
do każdego z naszych zakładów. Obecnie  
10 fabryk wykorzystuje energię pochodzą-
cą w 100% ze źródeł odnawialnych. Jest to 
możliwe dzięki innowacyjnej strategii energii 
odnawialnej opartej na najlepszych lokalnych 
możliwościach i technologiach dostępnych  
w krajach, w których prowadzimy działalność. 
W przypadku większości naszych projektów 
dotyczących energii odnawialnej tworzymy 
własną energię odnawialną na miejscu, wy-
korzystując biomasę, biometanizację i panele 
fotowoltaiczne.

SETIMO
WŁOCHYLIBRAMONT 

BELGIA

KARLSRUHE 
NIEMCY

SUZHOU 
CHINY

ORMES 
AULNAY 

SAINT-QUENTIN  
FRANCJA

BADDI 
INDIE

FABRYKA
ZASILANA W 100%  
ENERGIĄ ODNAWIALNĄ

FABRYKA 
« Z ZAMKNIĘTYM 
OBIEGIEM WODY » 

VORSINO 
ROSJA

SAO PAULO  
BRAZYLIA

FLORENCE 
USA
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1asza Iabryka w Sao 3aulo osiągnęła 
100% poziom energii odnawialnej w �0�� r. 
dzięki włączeniu biometanu do koszyka ener-
getycznego od paĢdziernika �0�� r.� Iabryka 
już od kwietnia �01� r. wykorzystywała 100% 
energii elektrycznej ze Ģródeł odnawialnych. 
Spółka najpierw podjęła starania w celu po-
prawy eIektywności energetycznej (���% 
.wh�FG w �0�� r. w porównaniu z �00� r.), 
a następnie opracowała strategiczne partner-
stwa w zakresie dostaw energii odnawialnej.

Od �01� r. cała energia elektryczna jest 
pozyskiwana z Iarmy wiatrowej w %razylii 
(w ramach umowy zakupu energii z (1G,(), 
a ostatnio zakład zastąpił gaz kopalny wyko-
rzystywany w kotłach parowych gazem ziem-
nym pochodzącym ze Ģródła odnawialnego 
w stanie Sao 3aulo. 3odróż w kierunku zrów-
noważonego rozwoju trwa, a ambicją zakładu 

3odążamy jasno wytyczoną ścieżką, aby 
znacząco zmniejszyć zużycie wody przemy-
słowej i ponownie przeanalizować jej wykorzy-
stanie w każdym z naszych zakładów. Fabryka 
osiąga status ɄWaterloopɃ (O%,(G Z$0.1,Ô7< 
WO'<), gdy całe jej zapotrzebowanie na wodę 
do procesów produkcyjnych, takich jak czysz-
czenie i chłodzenie, jest wytwarzane poprzez 
uzdatnianie i ponowne wykorzystanie wysokiej 
jakości wody w wewnętrznym obiegu zamknię-
tym. Obecnie posiadamy trzy Iabryki ɄWaterlo-
opɃ, zlokalizowane w Settimo (Włochy), 9orsino 
(5osja) i /ibramont (%elgia). 1asze zespoły opra-
cowały ambitne i innowacyjne technologie, aby 
zapewnić pokrycie 100% zużycia wody przemy-
słowej przez wodę odzyskaną, poddaną oczysz-
czeniu  i ponownie wykorzystaną na miejscu. 
1a przykład w naszej Iabryce w Settimo � gdzie 
wytwarzamy nasze produkty F5UC7,S � nasze 
zespoły wykorzystują wysokowydajny system 
filtracji, znany jako ɄultrafiltracjaɃ i Ʉodwrócona 
osmozaɃ do oczyszczania wody, dzięki czemu 
jest ona gotowa do ponownego wykorzystania 
w naszych procesach produkcyjnych. 'zięki tym 
osiągnięciom i innowacjom nasze trzy Iabryki 

Waterloop
 zwiększyły wydajność zarządzania 

NASZE NA-:IÔ.SZE OSIÂGNIÔCIA

PRZEG/Â' NASZ<C+ )A%R<.

:IÔCE- ENERGII O'NA:IA/NE-

NOWA )A%RY.A W SAO PAULO �%RAZYLIA�
 ZASILANA W ���� ENERGIÂ O'NAWIALNÂ

NASZE )A%RY.I Z ZAM.NIÔ7YM O%IEGIEM WO'Y

jest teraz wytwarzanie większej ilości energii 
odnawialnej na miejscu. 3ierwszy etap projek-
tu Solar 3ark � który składa się z ponad 1�00 
paneli Iotowoltaicznych � rozpoczął się od 
produkcji energii elektrycznej na własne po-
trzeby w grudniu �0�� r., osiągając średnio �% 
zużycia energii elektrycznej w zakładzie.

wodą i zainspirowały inne Iabryki na całym świe-
cie. 1aszym celem jest posiadanie 100% Iabryk 
o obiegu zamkniętym wody  do �0�0 roku.
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Z0NIE-SZENIE E0IS-I CO2

: NASZ<0 ŁAôCUC+U 'OSTA:

:IÔCE- ENERGII O'NA:IA/NE-

W skali globalnej transport odpowiada za 
1�%
 światowej emisji CO�. 'la porównania, 
transport produktów stanowi mniej niż �% glo-
balnej emisji CO� Garnier. 1iemniej jednak zo-
bowiązujemy się do zmniejszenia emisji gazów 
cieplarnianych związanych z transportem pro-
duktów o �0% w odniesieniu do każdego goto-
wego produktu do �0�0 roku.
7ransport lotniczy odpowiada za 0,1%

 śladu 
węglowego typowego produktu transportowa-
nego z Iabryk do centrów dystrybucyjnych oraz 
za 10% związanych z nim emisji CO�.
$by znacząco zmniejszyć wpływ na nasz trans-

port lotniczy, skupiamy się na czterech głów-
nych obszarach:
� 3odnoszenie świadomości wśród wszystkich 
naszych pracowników� 
� Opracowanie wewnętrznego procesu, aby 
upewnić się, że każdy transport lotniczy jest 
wyjątkiem, nie normą�
� 0onitorowanie postępów za pomocą narzędzi 
cyIrowych, umożliwiających naszym zespołom 
cotygodniową kontrolę i śledzenie wszystkich 
wykorzystywanych przez nas środków trans-
portu�
� Wytwarzanie produktów lokalnie, blisko na-
szych rynków.

E.OPROJE.7OWANIE 
W .ON)E.CJONOWANIU I PA.OWANIU

Obecnie część naszych produktów jest 
sprzedawana w naszych oddziałach w ramach 
oIert promocyjnych bądĢ w zestawach, pudeł-
kach lub pakietach.

W związku z tym w przypadku tych pro-
duktów w opakowaniach zbiorczych stosu-
jemy naszą strategię �5 5('UC(�5(3/$-
C(� 5(C<C/( (5('U.OW$1,(, Uģ<W$1,( 
3O1OW1,(, 35Z(7W$5Z$1,().

3ocząwszy od koncepcji, w której optyma-
lizujemy wagę i wybieramy materiał drewnopo-
chodny zamiast plastiku opartego na paliwach 
kopalnych, poprzez proces produkcji, w którym 
Iaworyzujemy zrównoważone procesy dru-
kowania, takie jak stosowanie tuszu na bazie 
wody i materiałów odnawialnych, takich jak 
papier, aż po optymalizację palet i koniec cyklu 
życia wraz z identyfikacją użytych materiałów.

W 1iemczech w �0�� r. przetestowaliśmy 
nasze nowe alternatywy dla plastikowych Iolii 
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łączących produkty, zamiast tego stosując in-
nowacyjne rozwiązanie z tworzywa sztucznego 
w  �0% z trawy i w �0% lokalnie pozyskiwanego 
papieru z recyklingu. 7o nowe rozwiązanie jest 
w 100% biodegradowalne i będziemy je stop-
niowo wdrażać w kolejnych naszych spółkach 
dystrybucyjnych  w nadchodzących latach.

* ŹRÓDŁO: RAPORT IPCC

** % TON NASZYCH PRODUKTÓW DLA RYNKU MASOWEGO L’OREAL WYSYŁANYCH DROGĄ LOTNICZĄ

OSUDFRZDQLH 
ZHZQÕWU]QHJR SURFHVX� 

DE\ XSHZQLÅ VLÕ� ĤH NDĤG\ 
WUDQVSRUW ORWQLF]\ MHVW 
Z\MÃWNLHP� QLH QRUPÃ�

:\WZDU]DQLH SURGXNW±Z 
ORNDOQLH� EOLVNR QDV]\FK 

U\QN±Z�

PRGQRV]HQLH ĉZLDGRPRĉFL 
ZĉU±G ZV]\VWNLFK QDV]\FK 

SUDFRZQLN±Z� 

0RQLWRURZDQLH SRVWÕS±Z ]D 
SRPRFÃ QDU]ÕG]L F\IURZ\FK� 

XPRĤOLZLDMÃF\FK QDV]\P 
]HVSRóRP FRW\JRGQLRZÃ 

NRQWUROÕ L ĉOHG]HQLH ZV]\VWNLFK 
Z\NRU]\VW\ZDQ\FK SU]H] QDV 

ĉURGN±Z WUDQVSRUWX�

�����

���� �����
����
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POMAGAMY
1,431  

SPOŁECZNOŚCIOM I ANGAŻUJEMY 
NASZYCH INTERESARIUSZY 
I PRACOWNIKÓW W NASZĄ 

PODRÓŻ GREEN BEAUTY



PRPDJDP\ PQLHM 
XSU]\ZLOHMRZDQ\P 
VSRóHF]QRĉFLRP Z GRVWÕSLH 
GR ]U±ZQRZDĤRQHM SUDF\ 
L GRFKRG±Z�

WVS±óWZRU]\P\ ] X]QDQ\PL 
HNVSHUWDPL ]HZQÕWU]Q\PL, 
DE\ Z]PRFQLÅ QDV]Ã 
KROLVW\F]QÃ PLVMÕ�

WVS±óSUDFXMHP\ 
] RUJDQL]DFMDPL 

SR]DU]ÃGRZ\PL, DE\ 
EXGRZDÅ L ZVSLHUDÅ 

QDV]Ã ZL]MÕ RUD] 
SUDFRZDÅ QDG 

VHQVRZQ\PL G]LDóDQLDPL�

SóXFKDP\ L DQJDĤXMHP\ 
QDV]\FK NRQVXPHQW±Z 
Z ZSó\Z QDV]\FK 
SURGXNW±Z SRSU]H] 
SU]HMU]\VWRĉÅ LQIRUPDFML 
L HGXNDFMÕ�

SSRóHF]QRĉÅ *DUQLHU MHVW 
VHUFHP QDV]HM SRGU±Ĥ\ 
GR *UHHQ BHDXW\, ZFLHODMÃF 
Z Ĥ\FLH QDV]Ã PLVMÕ 
NDĤGHJR GQLD L ZVSLHUDMÃF 
QRZH LQQRZDFMH�

SPOŁECZNOŚĆ 
I INTERESARIUSZE 

GARNIER 
BIORÂ&Y 8DZIAò 

W NASZEJ DRODZE 
DO GREEN BEAUTY

U]QDMHP\ VROLGQH 
L ZLDU\JRGQH PHWRG\ 

]HZQÕWU]Q\FK DXG\WRU±Z 
L PLHU]\P\ QDV]H SRVWÕS\ 

Z ]DNUHVLH Z\QLN±Z 
ĉURGRZLVNRZ\FK 

L VSRóHF]Q\FK�

AQJDĤXMHP\ QDV]\FK 
GRVWDZF±Z GR SRSUDZ\ LFK 
]U±ZQRZDĤRQ\FK G]LDóDõ 
L ZSURZDG]DQLD LQQRZDF\MQ\FK 
UR]ZLÃ]Dõ�

WVS±OQLH ] QDV]\PL 
GHWDOLVWDPL SU]HNV]WDóFDP\ 
QDV] PRGHO EL]QHVRZ\ 
Z NLHUXQNX EDUG]LHM 
]U±ZQRZDĤRQ\FK 
L LQWHJUDF\MQ\FK PRGHOL 
VSU]HGDĤ\ GHWDOLF]QHM�

.RU]\VWDP\ ] QDMOHSV]\FK 
SUDNW\N /ɀOU§DO Z ]DNUHVLH 
RGSRZLHG]LDOQRĉFL 
NRUSRUDF\MQHM RUD] ] VLHFL 
�� HNVSHUW±Z GV� 
]U±ZQRZDĤRQHJR UR]ZRMX 
GHG\NRZDQ\FK WHPX 
WHPDWRZL�

7,463
BENEFICJENTÓW 

„SOLIDARITY SOURCING” 
�,��� SPOŁECZ1OĈCI

4,708
BEZPOĈREDNI&+ 
BENEFICJENTÓW
 “PLASTICS FOR 

CHANGE”

W 2022
1,431

WSPARTYCH
 SPOòE&ZNOĈ&I


GARNIER POMAGA 
MNIEJ UPRZYWILEJOWANYM 
SPOŁECZNOŚCIOM

PRACOW
NICY GARNIER

AUDYTORZY I DORADCY
EKSPERCI

– RADA DERMATOLOGÓW

BEZPOĈREDNI

ZEWNÔTRZNI
KONSUMENCI

ZEWNÔTRZNI

DE
TA

LIĈ
CI

NG
O

UPRZYWILEJOWANE
DOSTAWCY

GRUPA L’OREAL

MNIEJ

SPOòECZNOĈCI

86%
NASZEGO ZESPOŁU 

DOSTRZEGŁO 
ZAANGAŻOWANIE 

ICH DZIAŁU 
W ZRÓWNOWAŻONY 

ROZWÓJ W 2022 ROKU**

PONAD

* 1405 SPOŁECZNOŚCI ZAANGAŻOWANE W DOSTARCZANIE SKŁADNIKÓW GARNIER, KTÓRYCH CZŁONKOWIE KORZYSTAJĄ Z PROGRAMU SOLIDARNEGO POZYSKIWANIA SUROWCÓW GRUPY 

L’ORÉAL + 26 SPOŁECZNOŚCI ZAANGAŻOWANYCH W “PLASTICS FOR CHANGE”

**Z 96% RESPONDENTÓW W ZESPOLE GARNIER NA CAŁYM ŚWIECIE

AR.USZ
:IÔCE- SO/I'ARNOŚCI I ZAANGAģO:ANIA

IN)OR0AC<-N<



�����

:SPART<C+ SPOŁECZNOŚCI


:IÔCE- SO/I'ARNOŚCI I ZAANGAģO:ANIA

GDUQLHU DQJDĤXMH VLÕ Z ]U±ZQRZDĤRQH SR]\VNLZDQLH VXURZF±Z L Z VZ±M 
SURJUDP SROLGDULW\ SRXUFLQJ RG URNX ����� Firma zamierza pozyskiwać 
coraz więcej składników odnawialnych z wykorzystaniem programów 
zaprojektowanych z myślą o pozytywnym wpływie społecznym.
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1asz mentol jest częścią pro-
gramu Solidarity Sourcing z re-
gionu Uttar 3radesh w ,ndiach. 
'zięki naszej współpracy z .an-
cor i lokalną organizacją poza-
rządową pomagamy rodzinom 
uprawiającym miętę w systemie 
płodozmianu. 5olnicy są szkole-
ni w zakresie zrównoważonych 
praktyk uprawy, co prowadzi do 
lepszych plonów. Zapewniamy 
również przestrzeganie zasad 
sprawiedliwego handlu i legal-
nych wynagrodzeõ dla pracow-
ników sezonowych.

MASŁO S+EA 
I 7ŁUSZCZ OLEINOWY
Z %UR.INA )ASO

OLEJ ARGANOWY
Z MAROKA

OLEJ SOJOWY
Z %RAZYLII

WOS. PSZCZELI
Z A)RY.I

Garnier pozyskuje swój olej ar-
ganowy poprzez sieć sześciu 
kooperatyw skupiających po-
nad �00 berberyjskich kobiet, 
które zbierają orzechy arga-
nowe z lasu $rgania Spinosa, 
wpisanego na listę rezerwatów 
biosIery U1(SCO. 3oprzez 
nasz program gwarantujemy 
uczciwe wynagrodzenie i do-
bre warunki pracy, pomagając 
kobietom i ich rodzinom osią-
gnąć większą niezależność 
ekonomiczną.

Od �01� r. nasz program Solida-
rity Sourcing wspiera społecz-
ności w 3aragwaju i %razylii 
w produkcji oleju sojowego. 
3rzyspiesza to rozwój wydaj-
ności, pomagając rolnikom 
uzyskać dostęp do najnowszej 
wiedzy na temat rolnictwa eko-
logicznego. Wspiera ich również 
za pomocą uczciwego i przej-
rzystego systemu cenowego. 
Wreszcie, walczy z wylesia-
niem poprzez certyfikację 5o-
undtable For 5esponsible Soy 
(575S), która jest zgodna ze 
standardem odpowiedzialnej 
produkcji soi, w tym certyfika-
cji soi niemodyfikowanej gene-
tycznie.

Umożliwiamy producentom 
masła Shea w %urkina Faso 
dywersyIikację działalności 
i uzyskanie dodatkowego Ģró-
dła dochodów, pomagając 
w walce z ubóstwem i pro-
mując zrównoważony rozwój, 
jednocześnie chroniąc drzewa 
Shea poprzez zapylanie. 'zięki 
projektowi skonsolidowaliśmy 
i podnieśliśmy kwalifikacje sie-
ci odpowiedzialnych pszcze-
larzy, szanujących dobrostan 
pszczół.

WOS. .AN'ELILA
Z ME.SY.U

3rojekt został uruchomiony 
w �01� roku, we współpracy 
z lokalnymi podmiotami spe-
cjalizującymi się w rozwoju ob-
szarów wiejskich i rolnictwie. 
Wosk wydobywa się przez 
cały rok, przestrzegając ścisłej 
identyfikowalności i zrównowa-
żonych praktyk, pozostawiając 
część dojrzałej rośliny, aby 
pomóc jej się zregenerować, 
jedynie z roślin, które mają co 
najmniej cztery lata.

Garnier pozyskuje 100% swoje-
go masła shea z %urkina Faso od 
�01� roku, aby pomóc wzmoc-
nić pozycję kobiet, zmniejszyć 
ubóstwo energetyczne i ogra-
niczyć wylesianie. 1asz obecny 
program zaopatrzenia pomaga 
zapewnić kobietom uczciwe 
ceny i zarobki, a także prefinan-
sować uprawy w okresie roku, 
kiedy magazyny zbożowe są 
puste. Co ważne, naszym celem 
jest również zmniejszenie wyle-
siania poprzez zagwarantowanie 
czystszych, bardziej wydajnych 
kuchenek, które zmniejszają 
ilość zużytego drewna, pomaga-
jąc w ten sposób obniżyć emisję 
dwutlenku węgla.

WOS. .AN'ELILA

NASZ PROGRAM 'O%ROS7ANU PSZCZ�Ł
Ĉwiadomi wagi zachowania bioróżnorodności, Garnier zobowiązał się do pozy-
skiwania wszystkich składników pochodzących od pszczół w sposób zrówno-
ważony, poprzez sieć odpowiedzialnych pszczelarzy i dostawców, stosujących 
zrównoważone praktyki szanujące dobrostan pszczół. W zamian za to płacimy 
wyższą cenę za wosk i miód, aby zapewnić lepsze dochody pszczelarzom.
Wspieramy również organizację non�profit the %ee ConserYancy, która chroni 
10 milionów pszczół. 3oprzez program Ʉ+a%eetatɃ, w ramach którego rozpro-
wadzamy �00 domów dla rodzimych pszczół na terenie US$ i .anady, poma-
gamy przywrócić lokalną bioróżnorodność.

MEN7OL
Z IN'II

I 7ŁUSZCZ OLEINOWY

Garnier pozyskuje swój olej ar

Ĉwiadomi wagi zachowania bioróżnorodności, Garnier zobowiązał się do pozy-

1asz mentol jest częścią pro-
gramu Solidarity Sourcing z re

WOS. PSZCZELI

Umożliwiamy producentom 
masła Shea w %urkina Faso 
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ALOES

Z 0E.S<.U
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Uprawa aloesu jest szansą na dywersyfika-
cję i zwiększenie dochodów rodzin. 0ężczyĢ-
ni i kobiety pracują razem, uprawiając pola 
aloesu, jednak skupiamy się na wzmocnieniu 
finansowym kobiet, a co ważne, podnosimy 
również świadomość wśród lokalnych spo-
łeczności na temat potrzeby ochrony lasów 
i zasobów naturalnych.

3rojekt ma następujące cele:
� Wprowadzenie ekologicznej uprawy 

aloesu: rolnicy przechodzą szkolenie w za-
kresie ekologicznej uprawy aloesu, systemów 
nawadniania kropelkowego i kiełków aloesu, 
dzięki czemu mogą rozpocząć uprawę aloesu 
na własnych działkach

� Wdrożenie zasad sprawiedliwego han-
dlu w celu dowartościowania produkcji alo-
esu i zachęcenia rolników do przyłączenia 
się do projektu poprzez ustalenie minimalnej 
i uczciwej ceny oraz grupowanie producentów 
w kooperatywy, które są w 100% prowadzone 
przez kobiety.

$loes, znany ze swoich właściwości nawilżających, jest stoso-
wany w naszych produktach do pielęgnacji włosów i skóry.
1asz projekt Solidarity Sourcing, który został wdrożony 
w �01� roku we współpracy z 3ronatura i 0e[i$loe, do 
�0�� roku objął �� beneficjentów w � wioskach. 
3roducenci mieszkają w okolicy i utrzymują się 
z rolnictwa na małą skalę oraz prac sezonowych. 

� 3odnoszenie świadomości wśród spo-
łeczności w celu ochrony okolicznych lasów 
i rejonów naturalnych poprzez warsztaty. 
Szkolenie zawiera inIormacje o programach 
zrównoważonego rozwoju zarządzanych 
przez meksykaõskie instytucje rządowe na 
temat korzyści płynących z ochrony lasu. 
Obejmują one między innymi lepszą regulację 
temperatury, bardziej regularne pory desz-
czowe i więcej kwiatów dla pszczół.

$loes, znany ze swoich właściwości nawilżających, jest stoso-

 3odnoszenie świadomości wśród spo
łeczności w celu ochrony okolicznych lasów 
i rejonów naturalnych poprzez warsztaty. 
Szkolenie zawiera inIormacje o programach 
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0asło shea i tłuszcz oleinowy shea to dwa 
kluczowe składniki, które Garnier od lat sto-
suje w swoich Iormułach. Obydwa są pozyski-
wane w %urkina Faso, gdzie drzewo orzechów 
shea (9itellaria 3arado[a) nazywane jest 
Ʉdrzewem tysiąca cnótɃ. 1asz program po-
maga wzmocnić pozycję kobiet i zapewnić im 
uczciwe ceny (z certyfikatem sprawiedliwego 
handlu), umożliwiając im uzyskanie dodatko-
wego Ģródła dochodu.

'zięki naszemu programowi Solidarity 
Sourcing zdecydowaliśmy się w �0�1 roku na 
pilotażowe rozwiązanie w zakresie ubezpie-
czeõ integracyjnych we współpracy z $;$ 
wśród naszych �1� społeczności rolników 
uprawiających rośliny shea w %urkina Faso.

3rojekt ,1(S oIeruje rolnikom produkty 
finansowe $;$ obejmujące ubezpieczenie 
od utraty plonów i ubezpieczenie zdrowot-
ne. .oszt ubezpieczenia jest sprawiedliwie 
rozłożony w całym łaõcuchu dostaw i jest on 
udostępniany beneficjentom z uproszczony-
mi procedurami, aby pomóc rolnikom w speł-

1a całym świecie �0% drobnych rolników nie jest chronionych przed 
wpływem zmian klimatycznych na ich uprawy. 7en brak bezpieczeõstwa 
naraża ich na ryzyko popadnięcia w ubóstwo. 3rojekt ,nsurance 1et Ior 
Smallholders (,1(S) ma na celu zmniejszenie tej luki w stratach. 

nieniu warunków programu. 3artnerzy ściśle 
współpracowali z rolnikami, aby zrozumieć 
ryzyko i opracowali innowacyjną usługę obej-
mującą dwa ryzyka�

� 5yzyko klimatyczne: rolnicy są objęci 
ubezpieczeniem od ryzyka pogodowego (np. 
suszy) wpływającego na produkcję kukury-
dzy, która jest najważniejszą rośliną uprawną 
zapewniającą bezpieczeõstwo żywnościowe 
w tych gospodarstwach domowych 

� 5yzyko zdrowotne i wypadkowe (np. 
urazy w rolnictwie, śmierć lub niepełnospraw-
ność, wydatki szpitalne): rolnicy i zbieracze są 
w stanie obniżyć koszty, ustabilizować przy-
chody i poprawić swoją zdolność do oszczę-
dzania.

3onadto $;$ nadal udoskonala swoje 
usługi w oparciu o opinie klientów. Usługa  jest 
dobrowolna i promowana poprzez sesje szko-
leniowe, a także w materiałach promocyjnych 
z udziałem członków kooperatywy. .oszt 
ich produktu jest dzielony w całym łaõcuchu 
wartości. /ɀOr§al płaci część składki, kolejna 
część jest finansowana przez kooperatywy, 
a indywidualni rolnicy płacą niewielką część. 
'o tej pory projekt objął prawie ��,�00 kobiet
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1a całym świecie Garnier bierze udział w działaniach promujących 
bardziej zrównoważony świat, poprzez lokalne partnerstwo z organi-
zacjami pozarządowymi i wykwalifikowanymi lokalnymi partnerami.

0E.SY.

8SA

A8S7RA/IA
NOWA ZE/ANDIA

INDONEZJA

AR*EN7YNA

/IBAN

)RAN&JA

IR/ANDIA


WIE/.A BRY7ANIA


NIE0&Y

/IBAN

* POPRZEZ PARTNERSTWO GRUPY L’ORÉAL 

GARNIER NAWIÂZAŁ WSP�ŁPRACÔ 
Z 7ERRACYCLEl� A%Y ZWIÔ.SZYÄ 
RECY.LING

W �0�� roku około � milionów konsumentów 
zaangażowało się w zbiórkę opakowaõ Garnier 
w ��,��� lokalizacjach prywatnych i publicznych. 
Zebrano ���,1�0 sztuk opakowaõ Garnier. 

GARNIER LI%AN PAR7NEREM AEC
W �0�� roku Garnier pracował wspólnie ze swoim 
partnerem $rc (n Ciel, aby stworzyć wpływowe 
ekologiczne projekty kosmetyczne. 1iektóre z nich 
to: zbieranie plastiku podczas biegów przedmara-
toõskich w %ejrucie:

� Zbiórka tworzyw sztucznych podczas biegów 
przedmaratoõskich maratonu w %ejrucie.

� 3rowadzenie internetowych kampanii eduka-
cyjnych na temat zrównoważonego piękna i zachę-
canie konsumentów do przyłączenia się do Gamier 
w jego podróży recyklingowej Green %eauty.

� Stworzenie opcji na stronie internetowej su-
permarketu CarreIour, aby konsumenci mogli od-
syłać swoje surowce wtórne przy .$ģ'<0 zamó-
wieniu online.
òącznie w �0�� r. zebrano � �00 plastikowych 
butelek za pomocą $(C. Garnier nie może się do-
czekać, aby w �0��  pójść o krok dalej z nowymi 
działaniami, takimi jak udział w oIertach pracy na 
uniwersytetach i organizowanie warsztatów dla 
studentów na temat green beauty piękna i zrów-
noważonego rozwoju.

W 2022
O.OŁO � 

0I/ION�: 
.O1SU0E17ÓW ZAA1*AŻOWAŁO SIÔ 

W ZBIÓR.Ô OPA.OWAô *ARNIER
 W 39,288 /O.A/IZA&JA&+ 

PRYWA7NY&+ 
I P8B/I&ZNY&+

ZEBRANO
932 130
SZTUK OPAKOWAŃ 

GARNIER
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GARNIER :SP�ŁPRACU-E 
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$%< 3O0�C W W$/C( Z Z$1,(CZ<SZCZ(1,(0 3/$S7,.,(0 
, W<W5Z(Ä 3OZ<7<W1< W3ò<W S3Oò(CZ1<

W Garnier angażujemy się w walkę z wpływem 
środowiskowym i społecznym zmian klimatycz-
nych. Od �0�0 r. współpracujemy z 3lastics For 
Change w celu zbierania plastiku oceanicznego
 
w ,ndiach, aby można go było poddać recyklingo-
wi i wykorzystać w naszych butelkach. Umożliwia-
my również nieoficjalnym zbieraczom odpadów 
i ich rodzinom uzyskanie stabilnego dochodu i do-
stępu do usług socjalnych w ,ndiach. 'zięki temu 
partnerstwu mamy nadzieję Ʉzamknąć obiegɃ 
i przejść w kierunku bardziej cyrkularnej gospodar-
ki plastikiem. Obecnie wszystkie nasze przezroczy-
ste butelki Ultra 'ou[ 3(7 są wykonane w 100% 
z plastiku pochodzącego z recyklingu, z czego 
�0% to plastik oceaniczny
.

O PLAS7ICS )OR C+ANGE 

Założona w �01� r. w 0angalore organizacja 
3lastics Ior Change wspiera zbieraczy odpadów 
w ,ndiach, zapewniając im dostęp do stabilnego 
dochodu i usług socjalnych. Zbierają oni plastik 
oceaniczny
. 3lastics For Change, mające wpływ 
na ponad 10000 osób w dziewięciu różnych mias-
tach w pasie przybrzeżnym ,ndii, jest uważane za 
największe na świecie i najbardziej zauIane Ģródło 
plastiku z recyklingu zweryfikowanego pod kątem 
zasad sprawiedliwego handlu.

NASZ PLAS7I. OCEANICZNY 
POSIA'A CER7Y)I.A7 )AIR 
7RA'E WY'ANY PRZEZ W)7O

Fairtrade to system certyfikacji, który ma 
na celu zapewnienie spełnienia zestawu stan-
dardów w produkcji i dostawie produktu lub 
składnika. 'la rolników i pracowników Fairtrade 
oznacza prawa pracownicze, bezpieczniejsze 
warunki pracy i sprawiedliwsze wynagrodze-
nie. 'la kupujących oznacza to wysokiej jakości, 
etycznie wytworzone produkty.

CZY WIESZ� ģE"

*PLASTIK OCEANICZNY DEFINIUJE SIĘ JAKO PORZUCONE ODPADY PLASTIKOWE ZEBRANE W PROMIENIU DO 50 KM OD BRZEGU, KTÓRE OSTATECZNIE 

TRAFIŁYBY DO OCEANU W WYNIKU DZIAŁANIA DESZCZU, NURTÓW RZEK LUB PŁYWÓW.

1a całym świecie wyrzucamy do oceanu 
równowartość jednej nowojorskiej śmie-
ciarki pełnej plastiku w każdej minucie 

każdego dnia przez cały rok. -eśli nadal 
będziemy działać w tym tempie, do 

�0�0 r. w oceanach będzie więcej plasti-
ku niż ryb. ġródło: O1Z

Z P/ASTICS )OR C+ANGEl
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GARNIER :SPIERA 

P/ASTICS )OR C+ANGEl
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1. IQWHJUDFMD ɺQDQVRZD zbieraczy odpadów: 
zapewniamy programy uświadamiające w celu 
zwiększenia ich umiejętności podejmowania 
decyzji finansowych. 3omagamy im tworzyć ra-
chunki bankowe, cyIryzować ich dokumentację 
finansową i promować umiejętności finansowe.

�. IQWHJUDFMD VSRóHF]QD osób zbierających 
odpady i ich rodzin: ułatwiamy im dostęp do 
ubezpieczenia społecznego, wydajemy dowo-
dy tożsamości i pomagamy w ustaleniu dowodu 
tożsamości. 

�. PRSUDZD ]DFKRZDõ VSRóHF]Q\FK L HNR-
QRPLF]Q\FK: 3rogram motywacyjny 3lastics 
For Change, Scrap Shops, zachęca zbieraczy do 
zdobywania wymienialnych punktów, gdy speł-
niają oni globalne standardy pozyskiwania su-
rowców. 7a premia jest dodawana do ich docho-
dów, zapewniając w ten sposób uczciwe ceny, 
przejrzystość i pozytywną zmianę zachowaõ 
w społecznych, środowiskowych i ekonomicz-
nych aspektach łaõcucha dostaw recyklingu.

�. PRSUDZD ZDUXQN±Z SUDF\: zapewniamy 
uczciwe ceny i modernizujemy podstawową in-
Irastrukturę.

�. PRGQRV]HQLH NZDOLɺNDFML L OHSV]H PRĤOL-
ZRĉFL ]DWUXGQLHQLD: oIerujemy szkolenia w za-
kresie rozwoju potencjału, koncentrujące się na 
umożliwieniu pracownikom dostosowania się 
do praktyk sprawiedliwego handlu oraz zmian 
społecznych i środowiskowych.

�. ZPQLHMV]HQLH SRGDWQRĉFL QD ]DJURĤHQLD  
GOD ]GURZLD wynikające z pracy przy zbiórce 
odpadów: rozdajemy środki ochrony indywidu-

alnej (buty, maski, rękawice), aby uniknąć ura-
zów fizycznych i innych. 

�. PRSUDZD RSLHNL ]GURZRWQHM: utworzy-
liśmy obóz medyczny w centrum zbiórki od-
padów, aby ułatwić dostęp do podstawowych 
środków ochrony zdrowia pracowników. Stwo-
rzyliśmy również program uświadamiający, 
promujący dobre praktyki higieniczne, dobre 
odżywianie, edukację na temat zdrowia i zróż-
nicowanej diety oraz zapewniliśmy produkty 
sanitarne.

�. PRSUDZD VWDQX RGĤ\ZLHQLD kobiet w cią-
ży i karmiących: dostarczamy im zestawy ży-
wieniowe.

�. /HSV]D HGXNDFMD dla dzieci zbieraczy 
odpadów: oIerujemy im alternatywny program 
nauczania, który wspiera uczniów, którzy nie 
uczą się eIektywnie w swojej oficjalnej szkole 
i oIeruje elastyczne podejście do nauki poprzez 
szereg zindywidualizowanych programów 
z różnych przedmiotów, w tym języka angiel-
skiego, matematyki i nauk ścisłych.

3onad � miliardy ludzi na całym świecie żyje bez dostępu do zorganizowa-
nej zbiórki odpadów. 7o prawie połowa populacji naszej planety. 1iektórzy 

z najmniej uprzywilejowanych ludzi na świecie zbierają te odpady, aby 
zarobić na życie. Zbieracze odpadów, z których znaczna część to kobiety, 

często żyją poniżej granicy ubóstwa i pracują w przerażających warunkach. 
Od stycznia do grudnia �0�� r. zwiększyliśmy nasz wpływ nie tylko na 

środowisko, ale także na lokalną społeczność. Otworzyliśmy nasze pierwsze 
dedykowane centrum zbiórki odpadów w Chennai i uczestniczyliśmy 

w następujących działaniach � prowadzonych przez 3lastics Ior Change

CZY WIESZ� ģE"
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ZAANGAŻOWANE
WIĘCEJ SOLIDARNOŚCI I ZAANGAŻOWANIA

ZESPOŁY

ŚCIEŻKA SZKOLENIOWA 
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ROZWOJU
OPAKOWANIE, 

FORMUŁA I KOMUNIKACJA
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OD GRANIC 
PLANETARNYCH DO LCA
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POZNAJ PLANETARNE
 WYZWANIA, KTÓRYM 

STAWIAMY CZOŁA

SZKOLENIE DOTYCZĄCE 
MOŻLIWOŚCI RECYKLINGU 

I WIZYTA W CENTRUM 
SORTOWANIA

CLIMATE FRESK
PODNOSZENIE ŚWIADOMOŚCI

 NA TEMAT ZMIAN 
KLIMATYCZNYCH
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86%
NASZEGO ZESPOŁU 

DOSTRZEGŁO 
ZAANGAŻOWANIE 

ICH DZIAŁU 
W ZRÓWNOWAŻONY 

ROZWÓJ W 2022 ROKU*

PONAD

22
NARODOWOŚCI

*Z 96% RESPONDENTÓW Z ZESPOŁU GARNIER NA CAŁYM ŚWIECIE

Wdrażaniu naszej strategii Green Beauty towarzy-
szy globalne podnoszenie kwalifikacji wszystkich 
zespołów Garnier. Opracowaliśmy pełną ścieżkę 
szkoleniową, zaczynając od podstaw dotyczących 
zrównoważonych opakowań, formuł i komunikacji, 
a następnie ogólnej wiedzy na temat wyzwań pla-
netarnych (woda, bioróżnorodność, zasoby i zmiany 
klimatyczne)
Następnie prowadzimy trzy pogłębione warsztaty 
na temat możliwości recyklingu, z wizytą w centrum 
sortowania, na temat zmian klimatycznych z wy-
korzystaniem potężnego narzędzia edukacyjnego, 
Climate Fresk, i wreszcie na temat nauki stojącej za 
zrównoważonym rozwojem i sposobu, w jaki ocenia-

ZRÓŻNICOWANY, ZAANGAŻOWANY 
ZESPÓŁ GARNIER PODEJMUJE 
PODRÓŻ W KIERUNKU GREEN BEAUTY

my ślad środowiskowy. W ten sposób wyposażamy 
wszystkich członków naszego zespołu w umiejęt-
ności i narzędzia potrzebne do przyspieszenia na-
szej transformacji i uczynienia każdego ekspertem  
w dziedzinie zrównoważonego rozwoju.
Jesteśmy bardzo dumni z naszych pracowników  
i umożliwiamy im przecieranie szlaków do bardziej 
zrównoważonego piękna, dając im moc tworzenia 
prawdziwych zrównoważonych innowacji w zróż-
nicowanym, integracyjnym środowisku. Nasz  team 
zarządzający jest również oceniany pod kątem swo-
ich wyników w zakresie zrównoważonego rozwoju, 
co potwierdza rzeczywisty wysiłek i zaangażowanie  
w tę misję.
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79%
OSÓB CHCE ŻYĆ W SPOSÓB 

BARDZIEJ ZRÓWNOWAŻONY

4%
UWAŻA, ŻE JUŻ 

DZIAŁAJĄ W 
SPOSÓB ZRÓWNOWAŻONY

GARNIER ANGAģU-E SIÔ NA RZECZ GREEN %EAUT<

W ciągu ostatnich kilku lat byliśmy świad-
kami wzrostu liczby dorosłych, którzy chcą 
żyć w sposób bardziej zrównoważony, ale ra-
port Garniera z �0�� r. ujawnia zaskakujący 
spadek determinacji ekologicznej � ��% osób 
stwierdziło, że chce w przyszłości żyć w spo-
sób bardziej zrównoważony, w porównaniu 
z ��% w �0�� roku. �% stwierdziło, że już 
działa w sposób zrównoważony, w porów-
naniu do �% w ubiegłym roku. Główne prze-
szkody dla podejmowania zrównoważonych 
działaõ obejmują brak Iunduszy, aby móc 
pozwolić sobie na wprowadzenie zrównowa-
żonych zmian (��%), brak czasu (��%) i brak 
inIormacji (��%).

5aport pokazuje, że niewielki spadek na-
stąpił na większości rynków na całym świecie, 
z wyjątkiem Zjednoczonych (miratów $rab-
skich i ,ndonezji. ,stotne zmiany w nastawie-
niu do zrównoważonych intencji odnotowa-
no przede wszystkim w 1iemczech, gdzie 
zaledwie ��% respondentów stwierdziło, że 
jest skłonnych zmienić swoje postępowanie 
wobec środowiska, w porównaniu do �1% 
w ubiegłym roku. Z drugiej strony, rynek in-
donezyjski wydaje się być najbardziej skłon-
ny do wprowadzania zmian, a niemal � na � 
respondentów stwierdziło, że już uważa swój 
styl życia za zrównoważony, w porównaniu do 
1�% w Wielkiej %rytanii i 1�% w 1iemczech.

Ogólnie rzecz biorąc, pięć najważniej-
szych kroków w zakresie zrównoważone-
go rozwoju, które ludzie zamierzają podjąć 
w �0�� r., to: ograniczenie zużycia produktów 
z tworzyw sztucznych (�1%), zmniejszenie 
marnotrawstwa żywności (�0%), ulepszenie 
praktyk w zakresie sortowania  (��%), próba 
uwolnienia się od plastiku (��%), przejście na 
produkty bez plastiku (��%).

Co więcej, branże są coraz częściej po-
strzegane jako odpowiedzialne za podejmo-
wanie tych kroków. 5aport wskazuje na rosną-
cą liczbę osób, które uważają, że potrzebne są 
przepisy zmuszające spółki do poszanowania 
środowiska. 5espondenci twierdzą, że więk-
sza przejrzystość (�1%), uczciwość względem 
celów nieosiągniętych przez branże (��%) 
i twierdzeõ popartych Iaktami naukowymi 
(��%) pomogłoby zbudować lub odbudować 
zauIanie do ekologicznych twierdzeõ marek. 
.onsumenci mają coraz mniejsze zauIanie do 
marek, a branża kosmetyczna jest postrze-
gana jako najbardziej winna greenwashingu 
przez ��% respondentów. 1iemniej jednak, 
brak dostępu do inIormacji i obfitość zielo-
nych komunikatów stanowi czynnik dezorien-
tujący dla wielu osób, zaraz po braku Iunduszy 
na wprowadzenie zmian. Ogólnie rzecz bio-
rąc, brak zrozumienia ze strony konsumentów 
prawdopodobnie utrudni ��% respondentów 
podejmowanie prawdziwie zrównoważonych 
decyzji.

Garnier publikuje wyniki swojego corocznego raportu One Green Step, 
przedstawiającego różnice geograficzne i pokoleniowe w podejściu do 
środowiska wśród �0 000 osób w � krajach.

G/O%A/NE %A'ANIE PO.AZU-E� 

ģE ���   /U'ZI C+CE ģ<Ć : SPOS�%  

%AR'ZIE- ZR�:NO:AģON<
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RAPORT Z POSTÔP�:

S.ONTRO/O:AN< 

PRZEZ AU'<TORA ZE:NÔTRZNEGO

3rosimy o zapoznanie się z poniższą notą me-
todologiczną oraz raportem poświadczającym 
z �0�� roku opublikowanym w Ʉ3ublikacjachɃ 
dostępnych na: ZZZ�ORUHDO�FRP oraz ZZZ�OR-
UHDO�ɺQDQFH�FRP

PURGXNW\ ]DSURMHNWRZDQH Z VSRV±E ]U±ZQR-
ZDĤRQ\: Są to produkty ulepszone o nową  ulep-
szoną Iormułę i�lub opakowanie (z wyłączeniem 
podwykonawstwa i zmian w przepisach, a także 
produktów niesprzedanych, produktów opraco-
wanych, ale jeszcze nie wyprodukowanych oraz 
produktów promocyjnych). ,ch wpływ spo-
łeczny lub środowiskowy jest poprawiony przy 
użyciu naszej metodologii S3O7 (Sustainable 
3roduct Optimisation 7ool), opartej na kryte-
riach takich jak zielona chemia, odnawialność, 
biodegradowalność, ekotoksyczność, zarzą-
dzanie materiałami pochodzącymi z recyklingu 
i cyklem życia produktu, wkład i zaangażowanie 
w społeczności, przejrzystość i dostępność.

: SU]\SDGNX NDUWRQRZ\FK SXGHóHN L SDSLH-
URZ\FK instrukcji użytkowania produktów pa-
pierowych, posiadamy certyfikaty zarządzania 
lasami w sposób zrównoważony FSC® (ponad 
�0% objętości lub masy) 3(FC i SF,.

ZU±ZQRZDĤRQH ]DNóDG\ SU]HP\VóRZH: 1asze 
zakłady to �0 Iabryk produkujących m.in. pro-
dukty Garnier oraz �� centrów dystrybucji na 
rynku masowym Grupy /ɀOr§al. Ĉlad środowi-
skowy wyprodukowanych sztuk produktów 
Garnier jest wypadkową śladu środowiskowe-
go każdego zakładu produkującego produkty 
Garnier w proporcji do wyprodukowanych sztuk 
produktów Garnier oraz śladu środowiskowego 
wszystkich centrów dystrybucji Grupy /ɀOr§al 
w proporcji do wyprodukowanych sztuk produk-
tów Garnier.

GD]\ FLHSODUQLDQH: 1asze emisje CO� są oblicza-
ne zgodnie z pojęciami zdefiniowanymi przez 

:IÔCE- SO/I'ARNOŚCI I ZAANGAģO:ANIA

1iniejszy raport stanowi ogólne podsumowanie naszych postępów w pięciu głównych 
obszarach zainteresowania Green %eauty. 'ane liczbowe i działania związane z każ-
dym z tych obszarów są szczegółowo przedstawione na stronach niniejszego raportu. 
Firma 'eloitte wyraziła poświadczenie co do wskaĢników umieszczając znak .

protokół G+G i monitorowane zgodnie z rynko-
wym wskaĢnikiem CO�. 1asze wskaĢniki emisji 
są z reguły wskaĢnikami naszych dostawców. 
-eśli nie są one znane, stosujemy czynniki re-
gionalne lub te z ,($ �01�. W celu zapewnienia 
porównywalności dane dotyczące emisji CO� dla 
punktów odniesienia z �00� i �01� zostały zak-
tualizowane w świetle tych zasad (przeliczone 
na podstawie stałego zakresu).

)DEU\ND ]DVLODQD Z ���� HQHUJLÃ RGQDZLDOQÃ: 
Fabryka może ubiegać się o ten status strony 
neutralnej pod względem emisji dwutlenku 
węgla, jeśli spełnia następujące wymagania:

ɇ %ezpośredni CO� (Zakres 1)   0 z wy-
jątkiem gazu używanego do cateringu, ole-
ju opałowego używanego do testów spry-
skiwaczy, zużycia energii kopalnej podczas 
konserwacji instalacji odnawialnych na miej-
scu oraz wycieków chłodziwa, jeśli są one 
niższe niż 1�0 ton ekwiwalentu CO��rok.

ɇ 3ośredni CO� przy zastosowaniu metody 
rynkowej (zakres �)   0. ġródła energii odna-
wialnej muszą znajdować się w obiekcie lub 
w odległości mniej niż �00 kilometrów od niego 
i być podłączone do tej samej sieci dystrybu-
cyjnej. Status opisany powyżej osiąga się bez 
równoważenia emisji dwutlenku węgla.

EQHUJLD� energia wytwarzana przez pompy cie-
pła i obiekty geotermalne nie jest już wliczana 
do całkowitego zużycia energii dla zakładów 
Grupy /ɀOr§al, natomiast energia niezbędna do 
Iunkcjonowania tych urządzeõ jest wliczana do 
zużycia energii dla zakładów Grupy /ɀOr§al.

.oncepcja ɄIDEU\NL ] ]DPNQLÕW\P RELHJLHP 
ZRG\Ƀ polega na wykorzystaniu publicznych 
zasobów wody tylko do spożycia przez ludzi 
oraz do produkcji wysokiej jakości wody wy-
korzystywanej jako surowiec do wytwarzania 
produktów. Cała woda potrzebna do procesów 
przemysłowych, takich jak czyszczenie urządzeõ 
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i produkcja pary, pochodzi z wody, która jest 
ponownie wykorzystywana lub przetwarzana 
w pętli na miejscu.

'ane reIerencyjne z �00� r. dotyczące SRERUX 
ZRG\ L Z\WZDU]DQLD RGSDG±Z wykorzystane do 
obliczenia różnicy między �00� r. a �0�1 r. po-
chodzą z zakładów i centrów dystrybucji, które 
Iunkcjonowały w �01� r. i istniały już w �00� r. 
'la porównywalności, pobór wody i wytwarza-
nie odpadów dla punktu odniesienia z �01� zo-
stały przeliczone na podstawie stałego zakresu.

OGSDG\: Od �0�1 roku wytwarzanie odpadów 
nie obejmuje już osadów generowanych przez 
oczyszczalnie ścieków w zakładach Grupy 
/ɀOr§al.

SSRóHF]QRĉFL ɄSROLGDULW\ SRXUFLQJɃ: Społecz-
ności zaangażowane w dostarczanie składników 
Garnier, których członkowie korzystają z progra-
mu Solidarity Sourcing Grupy /ɀOr§al. /iczba 
społeczności oparta jest na naszych ostatnich 
dostępnych raportach (�0�1 lub �0��).

%HQHɺFMHQFL GDUQLHU PODVWLFV )RU CKDQJH: ,ndyj-
scy zbieracze odpadów i członkowie ich najbliż-
szych rodzin, wspierani w swojej pracy polega-
jącej na zbieraniu plastiku poprzez zapewnienie 
bezpieczeõstwa pracy, godziwego wynagrodze-
nia, wiedzy finansowej, bezpiecznego schronie-
nia, edukacji i opieki zdrowotnej. �1 Zbieraczy 
odpadów współpracujących z 3lastics Ior Chan-
ge w ramach programu Garniera. �� Członkowie 
najbliższej rodziny zbieraczy odpadów, którzy 
pracują z 3lastics Ior Change w ramach progra-
mu Garniera.
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Przygotowane i zredagowane przez:  
Zespół ds. nauki i zrównoważonego rozwoju Garnier: Aurélie DECROUX, Mathieu RICHOMME,  
Aurélie WEINLING, Bruno ZAVAGLIA i Ines NAVARRE

Projekt i produkcja:  
Agence 4uatre - www.4uatre.fr / Isho - www.isho.fr
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www.garnier.com
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